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Forord

Sverige ar ett av de lander dér det dricks mest kaffe. Det sétt som vi vljer att
konsumera vart kaffe paverkar tillvaron fér de uppskattningsvis 25 miljoner
maéanniskor i viarlden som lever av att producera denna atradda dryck. Men i den
svenska debatten talar vi vanligtvis om kaffe fran konsumentens och den rika
varldens perspektiv. I den hir rapporten gor vi tvartom.

Uppmarksamheten kring certifieringar som Réttvisemarkt, KRAV och Rainforest
Alliance bidrar till att lyfta fram de sociala villkor som kaffet produceras under
och produktionens miljopaverkan. Men alltfor séllan hors rosterna fran de kaf-
febonder som ar direkt berorda. Innebar certifieringarna att de och deras familjer
far en battre livssituation? Far de en rimligare betalning for det jobb de ligger
ner pa sina kaffeodlingar? Blir miljon béattre, och innebar det i sé fall ndgra forde-
lar for dem som odlar kaffet?

I rapporten Ett kaffe som mdrks undersoker SwedWatch och Kooperation Utan
Grinser vilka konkreta effekter certifieringar har for kaffeodlare i Guatemala och
Brasilien.

Vi har valt att forutsattningslost se hur smdbonderna uppfattar certifieringarna.
Deras erfarenheter och svar har legat till grund for vara férslag pa hur certifie-
ringsorganisationerna och foretag inom kaffesektorn bor dndra sitt satt att arbeta
och hur vi konsumenter kan foriandra vart beteende och darigenom férbattra
smaskaliga kaffebonders livssituation.

Allt fler i vast handlar ekologiska varor. Odlare som vill certifiera sitt kaffe som
ekologiskt tror att de ska fa battre betalt och att de inte ska behdva anvinda
kemikalier i produktionen. Men végen till certifiering dr 1ang. Det tar ofta tre ar
att stilla om produktionen s att den blir ekologisk och under omstéllningspe-
rioden minskar ofta skérden, arbetsbérdan okar, samtidigt som bénderna dnnu
inte har mojlighet att sélja skorden som ekologiskt certifierad. Det ar inte rimligt
att fattiga smabonder under sé lang tid ensamma ska tvingas ta hela den ekono-
miska risk det innebar att ga over till ekologisk odling. De kaffebolag som efter-
fragar ekologiskt kaffe borde ocksa hjalpa bonderna i deras strivan att svara upp
mot marknadens krav. Med andra ord borde kaffebolagen sta for riskkapitalet,
inte odlare som lever pa existensminimum.

De flesta kaffebonder vi talat med forsoker na upp till de krav som en eller flera
av de certifieringar som finns pa marknaden stiller. Varje certifiering innebar
stora kostnader for bonderna. Har borde certifieringsorganisationerna lyssna

pa de kaffebonder de jobbar med och se till att kontroller och inspektioner som
utfors kan skota flera certifieringar samtidigt. Om flera certifieringar skulle
hanteras samtidigt skulle det dramatiskt underldtta administrationen, arbetsti-
den och minska kostnaderna for de bonder som odlar vart certifierade kaffe. Den
borda som certifieringsprocessen innebar for smaodlare maste minska.
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Vér rapport visar att kaffebonder dessutom ofta har svart att fa sitt certifie-
rade kaffe sélt. Som konsumenter har vi ett ansvar. Om vi tycker att det kaffe vi
dricker ska produceras pé ett schysst sitt: under rimliga arbetsvillkor, att kaf-
feodlarna ska fa skaligt betalt och att produktionen ska ske pa ett sitt som inte
forstor miljon sa maste vi dven kopa certifierat kaffe som utlovar detta.

Vid kop av ocertifierat kaffe ar det mycket som ldmnas osagt. Som konsument
vet vi inte om kaffet producerats under vedervirdiga arbetsforhallanden och med
regelbunden anviandning av farliga bekimpningsmedel eller inte.

Certifieringar av kaffet dr bra. Men certifieringarna finns inte till for att kaffebola-
gen ska kunna visa upp en snygg fasad eller for att dova vart samvete som konsu-

menter. Det dr de fattiga bonderna och var globala milj6 som ska gynnas.

Kooperation Utan Granser
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1 Inledning

For en svensk kaffekonsument finns det idag manga olika alternativ att vilja
emellan. Ska det vara ett kaffe odlat under rattvisa villkor, efter ekologiska krav
eller i enlighet med Rainforest Alliances, Utz Certifieds eller CCCC:s riktlinjer?
De stora kaffeexportorerna i Sverige, Nestlé, Kraft Food och Lofbergs Lila, har
alla valt satsa pa olika markningar och vara livsmedelsbutiker formligen svim-
mar Over av olika alternativ.

Allt fler svenska myndigheter, kommuner och landsting viljer kaffe som certifie-
rats enligt ndgot av alternativen ovan nar de upphandlar kaffe till sina automater.
Stora kedjor som McDonalds, Pressbyran, 7-eleven och Espresso House erbjuder
sina kunder ett eller flera alternativ som marknadsférs som etiska och/eller mil-
jovanliga. Konsumenternas medvetenhet har blivit en l6nsam kommers.

Samtidigt ar vi svenskar ur ett internationellt perspektiv forhallandevis déliga pa
att dricka annat 4n vanligt, konventionellt odlat kaffe. Det ar som att det vixande
havet av alternativ avskracker. Det blir for rorigt med alla nya certifieringar och
markningar. Vi har svart att se skillnad pa dem. Vi litar inte pa att de dir extra
slantarna vi hostar upp verkligen hjalper miljon eller kaffebénderna.

Den stora floran av certifieringar stiller aven kaffeodlarna i Syd infor ett svart
dilemma. Ju fler certifieringar som finns, desto mer kunskap méste bonderna
skaffa sig for att vilja det alternativ som ar gynnsammast for dem. Bonderna
maste vaga de olika certifieringarnas fordelar mot nackdelar, som 6kad arbets-
borda och merkostnader, som kravs for att uppfylla kraven. Ska de till exempel
vdlja att odla efter Rainforest Alliances eller Rattvisemarkts kriterier? Eller ska
de kanske vilja bada tva?

Karnfragan ar dock fortfarande om alla dessa certifieringar verkligen forbattrar
de smé kaffeodlarnas ekonomiskt utsatta situation. Far smabonderna i Central-
amerika det battre om de viljer att odla ekologiskt istéllet for konventionellt?
Eller ar det egentligen sé att smédbonderna, pa grund av de hoga kostnaderna for
inspektioner och omstéllningar, forlorar pa att skorda kaffe odlat i enlighet med
de olika certifieringarna? Kanske gynnar certifieringarna bara storbonderna?

For att se hur de etiska méarkningarna paverkar sméaskaliga kaffeodlare har
SwedWatch och Kooperation Utan Granser tillsammans besokt kaffeproducen-
ter i Guatemala och Brasilien. I dessa ldnder skiljer sig forhéllandena for kaf-
febonderna ofta at. I Guatemala produceras en stor del av kaffet manuellt av
sméabonder pa en eller ett par hektar. I Brasilien ar odlingarna ofta storre och
produktionen ménga ganger mer mekaniserad.

Vi har valt att jaimféra den nyare markningen Rainforest Alliance med de dldre
och mer etablerade aktorerna Fairtrade Labelling Organizations International
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Svenskar dricker fortfarande en mindre andel certifierad kaffe an manga andra lander i Europa.
Foto: Melker Dahlstrand.

(FLO, i Sverige kallat Rattvisemarkt, vilket ocksa dr den bendmning som kommer
att anvindas i fortsattningen) och ekologiskt (i Sverige betecknat Krav).

Rainforest Alliance har pa kort tid blivit en stor aktor pa kaffemarknaden och har
valt en annan vag dn Réttvisemarkt och det ekologiskt markta kaffet for att gynna
sina odlare. Medan de tva sistndmnda profilerat sig genom garanterade minimi-
priser for odlarna har Rainforest Alliance framst satsat pa att odlarna ska kunna
sdlja sitt kaffe i stora volymer till ett hogre pris dn tidigare. Viktigt att notera ar
att Rainforest Alliance inte ar en ekologisk markning (vilket till exempel svenska
McDonald s hiavdar i sin lansering av kaffe certifierat med Rainforest Alliance i
en pressrelease fran 25 maj 2007).
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2 Metod och material

Avsikten med denna rapport ar att beskriva vilka konsekvenser det far for sma-
bonder i Guatemala och Brasilien nir det finns manga olika certifieringar att
vilja emellan och nir man dessutom har mojlighet att kombinera flera av dessa
samtidigt.

Studien har genomforts genom besok pa tva kooperativ i sodra Minas Gerais, i
Brasilien, anslutna till Rattvisemarkt, och fyra kooperativ i Guatemala, anslutna
till flera olika etiska markningar.

I Brasilien har dessutom representanter for lantarbetarfacket Federacdo dos
Trabalhadores Agricultura em Minas Gerais (FETAEMG) i Minas Gerais, de
jordlosas rorelse Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), samt
en organisation for rattvis handel i Brasilien, Ecojus, intervjuats. I Guatemala har
dven representanter for tre kooperativa federationer, eller paraplyorganisationer
och den nationella kaffeodlarorganisationen Anacafé intervjuats.

Tre personer som jobbar med att utféra inspektioner och certifieringar at de olika
markningarna har ocksa intervjuats — FLO-Cert i Brasilien, som certifierar at
Rittvisemarkt i Brasilien, Instituto de Manejo e Certificacdo Florestal e Agricola
(IMA Flora) och Fundacién Interamericana de Investigaci6on Tropical (FIIT), som
certifierar at Rainforest Alliance i Brasilien respektive Guatemala. I Guatemala
har dven de lokala representanterna for Rainforest Alliance och Réttvisemarkt
fatt ge uttryck for hur de anser att deras certifieringskrav paverkar de lokala kaf-
feodlarna.

Utover faltarbetet ligger ocksa ett antal rapporter och studier till grund for resul-
tat och slutsatser.
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3 Bakgrund till markningarna

Kaffe dr en av varldens storsta handelsvaror. Den har ocksa starka kopplingar till
Syd. Kaffe produceras i drygt 60 av utvecklingslanderna i varlden, men det dricks
framfor allt av oss i vastvarlden. For manga lander i Syd ar kaffe en fraga om liv
och dod. T &tminstone 14 av dessa ldnder star kaffe for mer 4n en tiondel av deras
exportinkomster. Kaffe berdknas vara den huvudsakliga intdkten for 25 miljo-
ner odlare och upp mot 100 miljoner ménniskor i Syd arbetar pa négot satt med
kaffe.

Det ar darfor sjalvklart att priset pa det kaffe som odlarna siljer ar avgérande

for deras liv. Darfor ledde prisfallet pa kaffe mellan 1997 och 2002 till sa svéra
konsekvenser for kaffeodlare virlden 6ver. Enligt FN:s jordbruksorgan FAO foll
priserna generellt med cirka 70 procent under dessa &r, vilket ledde till att manga
kaffebonder tvingades 1damna sina gardar. Detta kraftiga prisfall ledde till att
manga organisationer fick upp 6gonen for att det var helt nodvandigt att forsoka
hitta dtgarder som kunde mildra konsekvenserna for kaffeodlarna.

Det finns ett par huvudsakliga orsaker till att odlarna drabbades sa hart av det
senaste prisfallet pa kaffe. 1989 uppldstes det avtal, the International Coffee
Agreement (ICA), som fram till dess hade slagit fast hur stor varje producent-
lands export av kaffe tilldts vara. Nar ICA upplostes fanns det inte ldngre nagra
hinder mot att exportera vilken miangd kaffe som helst, vilket hade en forodande
effekt pa prisnivan. Vid den har tidpunkten ersattes ocksa allt fler av de stats-
kontrollerade kaffeborserna av privata handelsfirmor. Samtidigt bérjade Viet-
nam producera kaffe pa allvar. 1990 var Vietnams exportandel av virldens kaffe
fortfarande forsumbar. Tio ar senare hade produktionen i Vietnam, med stéd av
bland andra Varldsbanken, skjutit s& snabbt i h6jden att landet nu var varldens
nast storsta kaffeproducent och exportor. Detta skapade en vildig global 6ver-
produktion och bidrog till prisfallet pa kaffe.

Samtidigt stiarktes de stora livsmedelsjiattarnas makt 6ver kaffet. Kraft Food,
Sara Lee, Nestlé och Procter and Gamble koper for narvarande halften av allt
obearbetat kaffe. Den andel av det totala vardet av hela kaffeforséljningen, fran
kaffeodlare till livsmedelsaffar i Sverige, som tillfaller odlarna i Syd har sjunkit
kraftigt de senaste decennierna. Enligt bistdndsorganisationen Oxfam s4 tillf6ll
33 procent av forsiljningsvardet av kaffe 1992 producentlinderna. Tio ar senare
hade denna andel fallit till tio procent.

Aven forsiljningen och konsumtionen av kaffe i viistviirlden har genomgétt stora
forandringar. De sma affarerna forsvinner och ersatts av négra fa livsmedelsked-
jor. Dessa har allt storre makt 6ver vilket kaffe som hamnar i vara hem. Allt mer
kaffe dricks pa nagot av de otaliga kaféer som skjuter som svampar upp ur jorden
och som i Sverige bar namn som Wayne’s Coffee, Coffee by George, etc.

For att forsoka forbattra sméodlarnas levnadsforhallanden och deras sociala
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situation bildades Fair Trade, som i Sverige kallas Réttvisemarkt. Kaffe var den
forsta groda som certifierades. Det skedde redan 1989. Grundarna ansag att det
laga och fluktuerande priset pa kaffe slog hart mot sméodlarna och man beslot
darfor att alltid betala ett minimipris for kaffet, som skulle skydda bonderna mot
kraftiga prisfall. Dessutom beslét man att betala en sa kallad social premie mot-
svarande ungefir fem procent av forsdljningsvirdet till de kooperativ som blivit
certifierade av Rattvisemérkt. Den som viljer att odla mer miljovanligt far ocksa
bittre betalt enligt en stigande skala beroende pa vilka atgdrder man vidtar.

For att bli certifierade av Rattvisemarkt maste odlarna organisera sig i produ-
centgrupper eller kooperativ som drivs demokratiskt. Avsikten ar att den sociala
premien ska investeras i olika kollektiva nyttigheter som kommer alla kooperati-
vets medlemmar till godo, till exempel skolor och dldrevard.

Till grund for certifieringen ligger Internationella arbetsorganisationens, ILO:s
atta kirnkonventioner, dir man gar fran ett system med minimikriterier som
maste vara uppfyllda till utvecklingskriterier dar ambitionen &ar att man sa sma-
ningom ska klara av att folja 4ven dessa.

For manga kaffebonder varlden 6ver blev Rattvisemarkts garantipris den radd-
ningsplanka som gjorde att de lyckades behélla sin mark trots kaffekrisen pa
1990-talet och borjan av 2000-talet. Detta visar bland annat de intervjuer Swed-
Watch och Kooperation Utan Granser ltit gora med kaffeexperter i Guatemala.

Trots att forsadljningen for Rattvisemarkt successivt 0kat sen starten uppgick
emellertid bara andelen Réttvisemarkt kaffe till 0,42 procent av efterfragan i
varlden 2004. 12 procent av allt Rattvisemarktkaffe som sdldes det aret var ocksa
ekologiskt certifierat.

Uppmarksamheten kring Rattvisemarkt bidrog till att flera nya certifieringar av
livsmedel bildades, bland annat Rainforest Alliance. Inget annat certifieringsor-
gan erbjuder dock det garantipris och den sociala premie som Rattvisemarkt gor.

I Sverige stod Rattvisemarkt kaffe for tva procent av den totala forsiljningen
2007. Vardet av forsaljningen pé allt Rattvisemarkt i vart land uppgick till 400
miljoner kronor. En 6kning med 165 procent jamfoért med foregdende ar (enligt
statistik fran Rattvisemarkt).

En viktig sak som utmirker Rattvisemarkt ar att de som producerar varorna kan
paverka organisationen. Tre producentnitverk ar fullvirdiga medlemmar i FLO.
P4 det sittet har bonder och arbetare en formell vag att ga for att gora sina roster
och asikter horda och kunna paverka organisationen arbete och stillningstagan-
den. I kaffefragan har till exempel garantiprisets storlek varit en diskussions-
punkt.
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4 Guatemala

4.1 Kaffe ar som livet
Magdalena Montejo Morales sma kaffeodlingar ligger utspridda pa de grona
bergssluttningarna runt byn San Marcos Huista i nordvistra Guatemala. Tillsam-

mans ager hon och hennes man Marcos ungefir en hektar mark dar de planterat
kaffe.

— Det tar tre timmar att ga till den odling som ligger langst bort, siger Magdalena
medan hon f6ljer en liten stig upp ovanfor byn. Nar vi jobbar dar far vi ga upp
klockan fem for att komma ivag i gryningen.

Den gropiga, leriga stigen slingrar sig genom vixtligheten. Kaffeskorden ar 6ver
och det ar dags att forbereda nista sdsong. Det ringer pA Magdalenas mobiltele-
fon. Hon svarar pa sitt modersmal, mayaspréket popti.

Magdalena ar medlem i kooperativet El Porvenir, som har 450 medlemmar,
varav 220 ar kaffebonder. I genomsnitt odlar de kaffe pa en halv till en hektar
vardera. Som medlemmar i den kooperativa federationen Fedecocagua ar deras
kaffe Rattvisemarkt och frdn och med i ar ar de dven certifierade av Utz Certified
och C.A.F.E Practices.

Magdalena stinger av telefonen och stryker med handen 6ver de grona bladen pa
sina hoga kaffebuskar och ler.

— Kaffet ar som livet, sdger hon. Man maéste halla plantorna rena och ge dem
naring.

Ovanfor kaffebuskarna stracker sig hoga apelsin-, avokado- och cedertrid som
ger kaffet skugga. Sé dr det som regel pa de hoga hojder dar kaffet viaxer i Guate-
mala. Fram till i &r var Magdalenas kaffe ekologiskt odlat. Det tog familjen tre ar
att stélla om fran konventionell odling, men nér den vil skordade det ekologiska
kaffet for forsta gdngen gick de med forlust.

— Nar vi sen atergick till att odla konventionellt kaffe fick vi en storre skord. Vis-
serligen anviander jag fortfarande ekologisk godsel, men istéllet for att odla ekolo-
giskt kaffe har vi valt Utz Certified och C.A.F.E Practices. Det ger mer pengar i
handen, eftersom efterfragan ar storre.

Hon prisar Réattvisemarkt for att hon, oavsett hur stor en skord blir eller hur
priset pa kaffet pA New York-borsen artar sig, ar garanterad ett minimipris for

skorden.

Att leva upp till Rattvisemarkts kriterier var aldrig nagot problem. Kooperativet
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ar litet, valadministrerat och har alltid behandlat sina sdsongsarbetare korrekt.
Daremot berattar Magdalena att FLO-Cert aldrig besokt kooperativets odlingar.
Det har kommit inspektorer en gdng. De undersokte hur kooperativets adminis-
tration och register fungerade, men de tittade aldrig pa odlingarna.

Enligt Magdalena utfor FLO-Cert slumpvisa inspektioner pa olika Fedecocagua-
anslutna kooperativ varje ar. Utifran de inspektionerna avgors det om alla fede-
rationens medlemskooperativ far mérka sitt kaffe med Rattvisemarkt eller inte.

Att El Porvenir nu valt att certifiera sitt kaffe med Utz Certified och C.A.F.E
Practices beror pa att det 4r samma foretag som utfor inspektionerna for bada
markningarna. Inspektionerna blir darfor billigare. Utz Certified dr anpassat till
storre odlingar. Bland annat vill mérkningsorganet att man ska betala en ménads
extralon till de anstillda och ge dem separata sovrum med egna duschar. Vart att
notera ar att fast anstillda har ritt till tva extra manadsloner per ar enligt guate-
malansk lag. Utz Certified har forsokt anpassa sig till smabondernas verklighet,
men deras krav upplevs dndé ofta som orimliga.

— Det gar ju inte hir, sdger Magdalena. Vi har bara anstéllda en kort period varje
ar och de sover ju och idter med oss.

Men Utz Certified har, som sagt, narmat sig smaodlarnas verklighet. S& dven
C.A.F.E Practices som har lattat pa kraven som tidigare var nistan lika tuffa och
detaljerade som Rainforest Alliances.

El Porvenir har valt att inte anvinda sig av Rainforest Alliances méarkning, efter-
som man anser att det dr alldeles for komplicerat att leva upp till dess kriterier.

4.2 Bakgrund

Enligt den Internationella kaffeorganisationen ICO var Guatemala varldens
dttonde storsta kaffeproducent 2007. Av de 117 miljoner sdckar a 46 kilo som
producerades i varlden det aret producerades fyra miljoner i Guatemala. Det lilla
centralamerikanska landet stod alltsa for tre procent av den totala varldsproduk-
tionen. Under 1980-talet utgjorde kaffeexporten drygt hélften av landets totala
export, 2005 hade andelen sjunkit till drygt en tiondel. Trots denna nedgang
utgor kaffeodling fortfarande en viktig del av landsbygdsbefolkningens inkom-
ster. Bara 2002 skapades en tredjedel av alla jobb pa landsbygden inom kaffesek-
torn.

4.3 Mangder av markningar

Ett stort problem f6r manga av Guatemalas kaffeproducenter ar den uppsjo av
markningar som finns pd marknaden. Enligt Miguel Mateo pa Manos Campesi-
nas var det Rattvisemarkt som banade vagen for markningarna:

— Rattvisemarkt har visat hur verkligheten ser ut och vilken brist pa social ratt-
visa som rader pé flera odlingar, sdger han. De stora uppkoparna, som Starbucks
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Tomma skal fran kaffebonor pa kaffekooperativet Comon Calebals i Guatemala. Skalen fran
boénorna blir sedan gédningsmedel. Foto: Melker Dahlstrand.

till exempel, har darfor skapat sina egna markningar for att forsoka radera den
bilden och forsoker nu konkurrera med Rattvisemarkt och ekologiskt kaffe.

P& Cooperativa Nahual4 gor tanken pa att certifiera kaffet med fler markningar,
utover de fyra de redan har, att medlemmarna borjar skratta nervost ute bland
kaffebuskarna. “Det racker nog som det dr”, verkar vara den rddande install-
ningen. Anledningen till att kooperativet &ndé har sa manga som fyra mark-
ningar ir timligen logisk:
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— Rattvisemarkt kunde erbjuda oss ett garanterat minimipris, vilket vi tyckte var
bra, berittar Julio Tambriz Guarchés. Och Réttvisemarkt tyckte i sin tur att vi
skulle mirka vart kaffe ekologiskt for att fa Annu mer pengar. Att vi har markt
kaffet Bird friendly beror pa att de som utfor kontrollerna fér den ekologiska
markningen tyckte att vi ocksa kunde mérka det med Bird friendly. Vi levde
redan upp till kraven och kontrollen kunde goras av samma inspektorer.

Rittvisemarkt stimulerar ekologisk odling genom att ger mer betalt for kaffe som
odlas miljovanligt (enligt den sa kallade ekologiska prisdifferentialen som inne-
béar att man far battre betalt ju mer ekologiskt man arbetar).

Utover dessa tre markningar ar delar av Cooperativa Nauhalas kaffe markt Café
Feminino, en markning som ar avsedd for kvinnliga kaffeodlare. Kooperativet
ville genom den markningen oka kvinnornas deltagande i organisationen, och
dven ge stod till nagra av de dnkor som ar medlemmar.

De flesta som intervjuats for den hir rapporten verkar vara 6verens om att mark-
ningarna i mangt och mycket fraimst tillkommer pa konsumenternas villkor, inte

pa bondernas. Ménga svarar dock att 4ven odlarna gynnas, trots att det ibland ar
komplicerat med certifieringarna. Utan Rittvisemarkt hade, till exempel, ménga

fler gatt under nar kaffepriset foll.

— Konsumenten bestammer, siager Julio Hernandez Perez pa Cooperativa La
Esperancita. Om jag ska sélja kaffe till USA maéste jag leva upp till de normer som
konsumenterna dar stéller. Sdljer jag till Europa ar det markningarna pa den
kontinenten som giller. Vi mirker vart kaffe for att finna marknader.

— Markningarna kommer till oss, vi kommer inte till dem, sdger Rogelio Montejo,
kassor i FECCEG:s styrelse och kaffebonde.

4.3.1 Sprakforbistring, hoga krav och lag utbildning

De ménga olika markningarna medfor flera problem. Bland annat vet fa av pro-
ducenterna exakt vilka olika markningar som finns pa viarldsmarknaden, vad de
innebar och vad skillnaden dem emellan &r. Att exempelvis Cooperativa Segundo
Julio satsade pa Rainforest Alliance och C.A.F.E. Practices var federationen Fede-
cocaguas idé. Sjélva visste de inte ens om att dessa markningar existerade. Och
medlemmarna forstod till en borjan inte vad de skulle vara bra for.

— Det som kanske var svarast med att borja jobba med markningarna var att
overtyga odlarna om att titta mer pa sin egen odling dn grannens, sager Luis
Monteroso pa Cooperativa Segundo Julio. Om man andrar sina produktionsme-
toder kanske produktionen minskar nagot till en borjan. Samtidigt siljer gran-
nen, som inte gjort ndgonting, en massa kaffe till en mellanhand, en sa kallad
coyote. Det skapar frustration, men man méste komma ihag att den egna sats-
ningen ger resultat pa lang sikt, inte imorgon.
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Kooperativ

Sma kaffeodlare forsoker ibland salja sitt kaffe direkt pa den lokala marknaden, men

det vanligaste ar att anvanda sig av en mellanhand, i Brasilien sa kallade corretores och i
Guatemala coyotes. De séljer i sin tur med stor vinst vidare kaffet till storre producenter
eller direkt till de stora transnationella livsmedelsproducenterna, som Nestlé, Kraft, Procter
& Gamble och Sara Lee, vilka kontrollerar ungefar halften av varldens kaffeférsaljning. Att
odlarna gor denna daliga affar beror pa att odlarna behéver snabba pengar for att betala
rantor pa lan och att kopa in varor och material till ndsta produktionscykel.

Nar smaodlarna undviker mellanhanden vander de sig direkt till de stora producenterna
och férhandlar fram ett pris, men betalningen sker inte forran hela skorden har levererats.
Da har bonden redan tvingats ta nya lan for att betala de gamla och inleda nasta produk-
tionscykel. Corretores och coyotes erbjuder kontanter direkt i handen, men till Iangt sémre
priser.

Ett vanligt satt att komma runt mellanhanderna och samsas om kostnaderna ar att ga
samman i kooperativ, féreningar och produktionsgrupper. Pa Anacafé i Guatemala menar
man att de sma hushallsekonomierna har en stor konkurrensférdel just for att de ar sa
sma och lattadministrerade. Genom att ga samman kan de hjalpa varandra med skérden,
sadden och skotseln av odlingarna. De kan dven dra nytta av varandra for att inforskaffa
gemensamma forrad, anlaggningar for att tvatta, torka och skala kaffet, och aven att
forhandla om pris med uppkopare, finna képare och jobba med marknadsforing.

| Brasilien finns det manga falska kooperativ som till stor del skapades under diktaturaren
och sallan har ndgon demokratisk struktur. De fungerar snarare som forséljarorganisatio-
ner, ibland ocksad med egen produktion, som koper upp kaffe till Iagt pris av desperata
smabonder och lanar dem pengar till hdga réntor. Foretradare for de jordldsas rorelse MST
i Brasilien menar att smabodnderna ofta blir dessa falska kooperativs gisslan.

Att stilla om sitt jordbruk sa att det kan klara markningarnas krav ar svart och
nir omstallningen ar klar ar inte arbetet avslutat. Da géller det att leva upp till de
olika kriterier som markningarna stiller i det dagliga arbetet.

Bernando Antonio Avila ir anstilld som tekniker pa Cooperativa Segundo Julio,
genom ekonomiskt stod fran Kooperation Utan Grianser. Han hjalper koopera-
tivets medlemmar med att leva upp till kriterierna. Han framhéaver hur kompli-
cerade kraven dr. Eftersom utbildningsnivan bland smébonderna ofta ar 1ag har
han fatt jobba mycket med att forklara alla kraven fran de olika certifieringarna
och vad som kravs for att folja dem.

P& Cooperativa Nahual4 talar medlemmarna till vardags mayaspraket quiché
och i vissa fall kan de knappt spanska alls, vilket skapar en sprakbarriar mellan
odlarna och de ofta spansktalande inspekt6rer som ska certifiera odlarnas jord-
bruk. Problemet med att forsta alla kriterier gor att ménga producenter har svart
att forsta syftet med markningarna.

Julio Tambriz Gaurchas pa Cooperativa Nahuala ar 4nda positiv. Dess tekniker
har gjort ett bra jobb, menar han och dtminstone de inspektorer som certifierar
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deras ekologiska kaffe tar numera hiansyn till sprakbarridren i sin granskning. Sa
var det inte forr.

— Till en borjan ar kraven tunga att anpassa sig till, men nar man val borjat jobba
med dem blir det enklare, sdger han och tilldgger att nar de skeptiska medlem-
marna ser att deras arbete ger resultat brukar de inse fordelarna med certifie-
ringarna.

Kieran Duncan, pa Rittvisemarkt Centralamerika, menar att de hoga krav som
vissa markningar staller sidllan gar ihop med den laga utbildningsniva som réader
bland smé&bonderna i Centralamerika.

— Ar det kaffe man producerar inte certifierat s har man ingen direkt kontakt
med marknaden och blir darfor beroende av mellanhinderna, coyotes, som koper
kaffet till underpris. For att bli certifierad kravs det att man har utbildning och
kanske tillgang till en centralorganisation som kan skéta den avancerade admi-
nistrationen. Fragan blir da hur smaproducenter i fattiga lander som Nicaragua
och Honduras, dér utbildningsnivan ar 1ag ska kunna klara av mirkningarnas
krav.

Losningen pa detta problem ar oftast att organisera sig, att flera kooperativ gar
samman i en paraplyorganisation och tillsammans delar pa kostnaderna. De fyra
kooperativ frin Guatemala som férekommer i den har rapporten har alla dven
fatt lagga pengar pa att utbilda en tekniker eller interninspektér som kan forklara
och folja upp de olika méarkningarnas uppforandekoder. Denna kostnad betalas
oftast med bistdndspengar, bland annat av Kooperation Utan Granser.

4.3.2 Hoga kostnader och snabba cash

Ménga medlemmar i de kooperativ vi talat med fragar sig varfor de ska jobba
med markningar nir de, nu nir varldsmarknadspriset dr ganska hogt, anda kan
sélja kaffet till ett bra pris utan att 1agga pengar pa inspektioner. Dessutom inne-
bér inte en certifiering att kaffet n6dvandigtvis blir sélt och skulle det visa sig att
kaffet inte blir sélt trots alla utgifter blir frustrationen &n storre.

Enligt Kieran Duncan pa Raittvisemarkt i Centralamerika ar kdrnan i problemet
producenternas brist pa kapital. For sméodlarna handlar det om att fa kaffet salt
sa fort som mojligt till ett sa bra pris som majligt. Far de inte betalt i forskott ar
det lockande att silja till en coyote som betalar kontant direkt i handen.

Rattvisemarkt ar kant for sitt garantipris. Om marknadspriset pa kaffe skulle
sjunka under motsvarande 700 SEK ar Rattvisemarkta producenter garanterade
ett minimipris pd samma summa plus cirka 70 SEK i social premie, alltsa cirka
770 SEK. Om kaffet ocksa ar ekologiskt, vilket Rittvisemarkt rekommenderar
alla producenter som har deras markning att ansoka om, far producenten ytterli-
gare cirka 120 SEK. Skulle marknadspriset ligga 6ver garantipriset galler mark-
nadspriset.
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Bernando Antonio Avila &r anstélld som tekniker pd Cooperativa Segundo Julio, genom ekono-
miskt stod fran Kooperation Utan Granser. Han hjalper kooperativets medlemmar med att leva
upp till certifieringskriterierna. Foto: Erik Halkjaer.

Den sé kallade sociala premie som Réttvisemarkt erbjuder ar tankt att anviandas
for att forbattra kaffeodlarnas sociala forhallanden och bidra till battre hilsovérd,
utbildning, infrastruktur och liknande. De sista dren har det blivit dyrare att pro-
ducera kaffe pa grund av inflation och 6kade kostnader. Samtidigt har priset pa
kaffe inte alls 6kat i samma takt. Darfor anviands sillan premien i Guatemala till
vad den ar tankt for, utan delas istallet ut till odlarna for att tdcka deras kostna-
der efter avslutad skord.

En annan orsak till att den sociala premien fétt detta nya anvindningsomrade
ar de senaste arens daliga skordar samt att den inom Rattvisemarkt utlovade
forskottsbetalningen inte alltid fungerar.

— Det ar kooperativets arsmote som ska besluta om hur premien ska anvindas
och hittills har man bestamt att kooperativets ledning far administrera pengarna,
sdger Julio Tambriz Guarchas pa Cooperativa Nauhalés. Vi har latit medlem-
marna ticka sina produktionskostnader med premiepengarna. Vi har talat om
detta for Rattvisemarkt och diskuterar med dem hur vi ska kunna 16sa detta.

Pa Rattvisemarkt Centralamerika dr man medveten om problemet och for dis-
kussioner bade centralt inom organisationen och med kooperativen.

Efter klagomal fran kaffeodlarna h6jdes Rattvisemarkts garantipris 2007 for att
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FAKTA
Smabonder

Vad som raknas som en smabonde beror pa vilken produkt som bonden producerar och
var i varlden bonden verkar. Gemensamt fér sma jordbruk som odlar kaffe i Brasilien och
Guatemala ar att de bestar av familjejordbruk som bara tillfalligtvis anstaller arbetskraft
utanfér familjen.

| Brasilien raknas en kaffeproducent som liten nar den odlar pa en yta mindre an tio
hektar, vilket enligt en matning 2005 utgjorde 256 000 av totalt 316 000 kaffeproducen-
ter det aret. De sma familjejordbruken stod det aret for narmare en fjardedel av den totala
produktionen.

Enligt Guatemalas nationella férening for kaffeodlare, Anacafé, fanns det 2006 ungefar
60 000 smaproducenter av kaffe i Guatemala. Enligt guatemalansk lag ar en smaprodu-
cent en odlare som inte producerar mer &n 2,3 ton kaffe per ar. Guatemalanska kredit-
institut har tojt detta ndgot och ger krediter anpassade till smaproducenter till alla dem
som producerar som mest 4,6 ton kaffe. Omvandlat i yta réknas en odlare som producerar
kaffe som smabonde om odlingarna ar mindre &n ungefar tre hektar. Totalt star det for
ungefar 40 procent av Guatemalas kaffeproduktion.

Viktigt att komma ihdg &r att smabonder odlar fler an en produkt och bedriver sjalvhushall
nar det galler basgrodor. Kaffet &r bara en av flera mindre inkomstkallor.

béttre stimma 6verens med kostnaderna, men ganska snart efterat stod det klart
att odlarna inte var ngjda. De menade att kostnaderna stigit &nnu mer.

— Priset pa kaffe har gatt upp och garantipriset med, men kostnaderna har okat
mycket mer, sidger Carlos Reynoso pd Manos Campesinas.

Pa Manos Campesinas sager bonderna att nar Rittvisemarkt kom till sa var pris-
skillnaden mellan marknadspriset och garantipriset stor. D4 fanns det utrymme
for att anvdnda Rattvisemarkts premie till investeringar i sociala projekt, men
nar marknadspriset ar hogt, som under sdsongen 2007-2008, handlar det om att
konkurrera med coyotes.

— Om vi tog ut premien efter den har sdsongen och lade den pé sociala projekt
skulle vi férlora och odlarna tjana mer om de salde till coyoten, sdger hans kol-
lega Miguel Mateo. Konsumenterna koper Rittvisemarkt kaffe i tron om att
pengarna ska gé till att bygga skolor och halsovardsstugor, men som verkligheten
ser ut idag gar inte det.

Saljer odlaren inte direkt till en coyote eller forhandlar fram ett pris i forvag ar
risken stor att de stora kaffeforetagens officiella inképare drar ut pa uppkdp och
prisuppgorelser i viantan pa att priset pa kaffet sjunker, eftersom sdasongen gar
mot sitt slut. Detta har man noterat pa Cooperativa La Esperancita dar kaffefo-
retagens officiella inkopare kommit med vaga 16ften om kop, tagit med sig ndgra
sdckar for provsmakning, 1atit tiden ga, varldsmarknadspriset sjunka och sedan
lamnat ett pris langt under det marknadspris som radde nar l6ftet gjordes.

18 Ett kaffe som marks



4.3.3 Sen betalning, eller ingen alls

De hoga kostnaderna och en ny odlingscykel som péborjas innan innevarande ars
skord ar sald gor att manga smabonder standigt lever pa kredit. For att forhindra
detta ingdr forskottsbetalning i Rattvisemérkt. Nar koparen och producenten
forhandlat fram ett pris ska koparen betala 60 procent av totalsumman i forskott,
enligt Rattvisemarkts regler. I verkligheten fungerar det dock inte alltid s&.

Kieran Duncan pé Réittvisemairkt i Centralamerika, menar att en anledning till
detta ar att flera kopare inte fatt vad de blivit lovade av producenterna och darfor
slutat med forskottsbetalning. Men han vill andé understryka att det fungerar for
det mesta. Till exempel hade Cooperativa Nahual4 redan i inledningen av 2007-
ars sasong forhandlat fram ett pris langt 6ver varldsmarknadspriset for hela sin
Réttvisemarkta skord med tva képare och fatt betalt i forskott.

Ett annat problem ar att 1angt ifran allt det certifierade kaffet siljs som méarkt
kaffe. Detta innebér att delar av produktionen istéllet méste sdljas som konven-
tionellt kaffe till ett 14gre pris 4n det certifierade, trots de hogre kostnaderna
det innebir att certifiera kaffet. Enligt Luis Monteroso, pa Cooperativa Segundo
Julio, upplever medlemmarna detta som véldigt frustrerande.

— Nir man jobbar med markt kaffe vill man veta hur mycket man far betalt for
det, hur mycket uppkoparna tianker kopa och om det ar vart att 1agga ner tid och
pengar pa att jobba med just den markningen.

Aven pé federationen Fedecocagua, som har mycket mer erfarenhet av detta in
Cooperativa Segundo Julio, frigar man sig ocksé varfor odlarna ska lagga ner
pengar pa nagot som de sedan inte far betalt for.

— Vi betalar mycket for att marka vart kaffe, men om inte kaffet blir salt fragar

vi oss varfor, sidger Jesas Alvarado pa Fedecocagua. Det enklaste for alla skulle
vara om vart kaffe var certifierat med alla markningar sa att vi kunde sélja till fler
uppkopare, eller, vilket vore dnnu battre om vi kunde sélja allt kaffe till en enda
uppkopare.

2007 kopte Starbucks en sjundedel av Fedecocaguas sammanlagda produktion
som var mirkt med C.A.F.E. Practices. Samtidigt salde federationen en tredjedel
av sitt kaffe som hade markts med Utz Certified, Rattvisemarkt och Rainforest
Alliance.

— Vi fick helt enkelt sitta oss och rdkna ut hur vi skulle bli av med allt det certifie-
rade kaffet, dock till ett 1angt lagre pris &n vad vi hade riaknat med.

Kieran Duncan papekar att varken Rattvisemarkt eller Rainforest Alliance ar
négra forsiljarorganisationer, utan bara certifierar kaffet. Varfor vissa odlare far

allt sitt markta kaffe salt en sdsong och inte alls en annan kan han inte svara pa.

— Att fa sin produkt séld beror pa méanga saker, som kvalité, kundservice, pro-
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Kaffebonor pa tork pa kaffekooperativet Comon Calebals i Guatemala. Foto: Melker Dahlstrand.

ducentens kapacitet, om produkten ar ekologisk eller inte, hur bra producenten
ar pa att forhandla, vilken relation man har till sina uppkopare, efterfragan och
givetvis vilken strategi som uppkdéparen har.

Han héavdar ocksa att det spelar stor roll vilket land produkten kommer fran. Och
dir har guatemalanska producenter en fordel, eftersom kaffe frin Guatemala
anses vara av hog kvalité.

4.3.4 Dyra certifieringar

Att certifiera sitt kaffe kostar pengar. Kostnaderna kan besta av medlemsavgifter
och inspektioner, men dven nedlagd arbetstid, forbattrad infrastruktur och inkép
av material som inte tidigare behovts. En stor anledning till att manga odlare
tvekar infor att mirka sitt kaffe dr de héga kostnaderna.

— Det kostar mycket pengar att ha dessa markningar och dessutom tar det
mycket tid att forbereda kontrollerna, sager Luis Monteroso pa Cooperativa
Segundo Julio. Manga av vara medlemmar fragade sig till en borjan om det verk-
ligen var vart det. Nagra ville inte méarka sina odlingar, men nir de sag att vi fick
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bra betalt gick de med. Sen blev de naturligtvis sura nér vi inte alls sélde lika bra
aret darpa.

Att ansoka om Rattvisemarkt kostar motsvarande 2 300 SEK. Till detta tillkom-
mer ungefar ndrmare 19 000 SEK, for en forsta inspektion, beroende pa odling-
ens storlek och infrastruktur. Nar ett kooperativ, eller en sammanslutning av
kooperativ, vil fatt markningen kostar de aterkommande inspektionerna drygt
16 000 SEK per ar, beroende pa odlingarnas storlek.

— Problemet ar priset pa alla dessa markningar, sdger Julio Tambriz Guarchés
pé Cooperativa Nauhal4. Den ekologiska méarkningen kostar ungefir lika mycket
som Rattvisemarkts. Kontrollen for Bird friendly kostar drygt 12 000 SEK. Det
ar pengar som vi skulle kunna anvinda till annat och vi for faktiskt en diskussion
med Rattvisemarkt for hur vi kan gora kontrollerna billigare.

P& Fedecocagua papekar man att de faktiska kostnaderna for markningarna ar
langt mycket storre dn bara fakturorna for inspektionerna. I verkligheten star
dessa bara for 14 procent av kostnaderna, enligt organisationen. Utover inspek-
tionerna betalar federationens medlemskooperativ for allt forandringsarbete i
falt. Fedecocagua star framfor allt f6r radgivning och produktion av manualer till
medlemskooperativen.

Sammanlagt skulle kostnaderna allts vara sju ginger storre dn sjilva inspek-
tionsavgiften. Med s& hoga investeringskostnader forvintar sig givetvis Fedeco-
cagua och kooperativens medlemmar att kaffet ska séljas som markt kaffe, vilket
betingar ett hogre pris 4n omarkt kaffe.

Pa Manos Campesinas ar bade medlemskooperativen och den administrativa
personalen medvetna om kostnaderna for det méarkta kaffet, men i langden ser de
ingen annan mojlighet dn att investera i markningarna. Chefen for Manos Cam-
pesinas, Carlos Reynoso, ser snarare kostnaderna som ett incitament att soka fler
finansidrer och mer bistdndspengar.

— Ett sitt att spara pengar pa markningarna skulle vara att bara satsa pa Ratt-
visemarkt kaffe, men jag tror att vi skulle férlora pa det i langden, sager Miguel
Mateo.

Vissa av kooperativen anser dock att forsiljningen av markt kaffe kompenserar
for de hoga priserna for att bli certifierad. Medlemmarna i Manos Campesinas
anser till exempel att det vore rena vansinnet att sélja sitt kaffe oméarkt. De menar
att uppkoparna numera framst efterfragar markt kaffe och att detta kaffe oftast
ger bittre betalt dn det oméarkta.

— Det kommer alltid att vara béattre att ha mirkt kaffe, menar Carlos Reynoso pa
Manos Campesinas.

P& ett av Manos Campesinas medlemskooperativ, SCIDECO, som i slutet av 2007
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annu inte var certifierat ar man medveten om att produktionen kan bli dyrare
med markningar. Men de tror att kostnaderna uppvags av att de kan silja mer
och hoja kvalitén pa kaffet.

Carlos Reynoso menar att de pengar man lagger pé certifieringar istéllet skulle
kunna anvindas till marknadsforing, infrastrukturforbattringar och utbildningar.
Nu maéste de pengarna sokas ndgon annanstans. En annan konsekvens av de
okade kostnaderna fér markningarna ar att de sma och ofta fattiga, kaffeprodu-
centerna i Guatemala blir dn mer beroende av bistdnd. P4 Manos Campesinas
star bistandspengar for en stor del av budgeten.

Fedecocagua, som ar en storproducent av kaffe, far stort stod av utlindska
bistdndsgivare. Mycket av stodet, bland annat fran Kooperation Utan Grinser,
gar till stod och utbildningar for kooperativen for att de ska kunna utveckla sina
odlingar, i enlighet med de olika markningarna. Ett exempel &r 16n till en tek-
niker som kan hjilpa till i den processen. Aven den kooperativa federationen
FECCEG ar beroende av bistand for att klara utgifterna.

Enligt Kieran Duncan ar kostnaden for inspektionerna per kilo kaffe 1dngt mycket
hogre i Guatemala 4n i Brasilien, av den enkla anledningen att odlingarna per
producent ar storre i Brasilien.

— I Guatemala kostar nog inspektionerna cirka 50 SEK per sédck a 60 kilo, och da
overdriver jag inte.

Han anser till och med att de dyra inspektionerna talar for att man borde sla ihop
dem.

— Personligen tycker jag att Rattvisemarkt och det ekologiska kaffet borde kon-
trolleras vid samma tillfalle och av samma foretag eller organisation. Da skulle
producenterna spara massor av tid och pengar. Varfor inte 1ata samma foretag
som kontrollerar Rainforest Alliance och Utz Certified utfora inspektionerna?
Och varfor kan man inte lata certifieringsorganet Mayacert utfora Riattvisemarkts
kontroller i Guatemala, till exempel?

Men han idr noga med att sdga att detta ar hans personliga asikt och inget som
Rattvisemarkt eller FLO-Cert star for. Han misstanker till och med att FLO-Cert
kanske inte alls tycker som honom, d&d man ar ridd for konkurrens.

4.3.5 Fordelar med mérkningar

Trots kostnader, osdkra forsiljningssiffror, hoga krav och mer arbete tycks de
flesta bonder som uttalar sig i denna rapport se pd miarkningarna som négot som
visserligen ar kravande, men som dndé pa lang sikt gynnar dem.

— Man anpassar sig och i langden ar det ju ratt bra, sager Enrique Morales, pa
Cooperativa Segundo Julio. Nu jobbar vi sa att vi motverkar erosion, ger bra
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Att stalla om till ekologisk produktion innebar ofta ett ekonomiskt risktagande for de familjer som
odlar kaffe. Foto: Claudio Vasquez Bianchi.

med skugga at kaffebuskarna och ser till s att inte vattendragen rinner for nara
odlingarna. Det skapar ju en battre miljo for oss sjalva.

P& Cooperativa Segundo Julio dr man 6verens om att kraven fran Rainforest Alli-
ance gjort att kooperativets medlemmar atergétt till miljovanliga odlingsmetoder
som de anvént tidigare, men som de glomt bort nir jakten pa pengar och storre
produktion gatt ut 6ver kvalitén.

— Tidigare gav vi plantorna vad som helst, utan att tinka pa vad som behovdes
och verkligen var nédviandigt. Nu tar vi mycket storre hénsyn till exakt vad plan-
torna och jorden behover. Vi jobbar mycket mer hallbart idag.

— Ju fler markningar vi har desto fler och béttre affarer gor vi. Vi vet ju inte vad
som hénder imorgon, sa det ar bra att vara forberedda for allt. Har vi fler mark-
ningar okar forutsiattningarna for att vi ska fa kaffet sélt, sdger Luis Monteroso.

4.4 Certifieringen

I Guatemala finns det ett flertal foretag som utfor inspektioner at de olika mark-
ningarna for att se till att producenterna uppfyller alla kriterier.

Det storsta kontrollorganet ar Fundacion Interamericana de Investigacion Tro-

pical (FIIT), som i Guatemala utfor kontroller 4t bland annat Rainforest Alli-
ance, C.A.F.E. Practices och CCCC. Mayacert utfor kontroller at bland annat Utz
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Certified, Nespresso, Bird Friendly och ekologiskt kaffe. Aven BioLatina och BCS
Oko-Garantie utfor kontroller for ekologiskt kaffe. Rittvisemirkt har sitt eget
oberoende kontrollorgan, FLO-Cert, som utfér kontrollerna at Réttvisemarkt i
hela varlden. Ingen av markningarna &r identiska. Alla har olika uppforandeko-
der och kraver darfor olika inspektioner. Ibland genomfor dock samma foretag
kontroll &t olika marken, ndgot som innebar besparingar och ar virt att ta hinsyn
till.

Generellt tar en inspektion av ett kooperativ ett par, tre dagar beroende pa hur
stora odlingarna och anldggningarna som ska inspekteras ar. Pa Cooperativa
Nauhal4 tar de tva-tre dagar att kontrollera det Rattvisemarkta kaffet respektive
det ekologiska. I kontrollen av det ekologiska kaffet ingar dven kontroll av Bird
friendly-mirkningen, vilket gor att certifieringsarbetet drar ut pa tiden.

Kooperativet far varje ar ocksa besok av Guatemalas jordbruksdepartement som
gor kontroller i enlighet med landets standard for ekologiska produkter. Den
kontrollen ar dock gratis.

For att forbereda sig infor inspektionerna har Cooperativa Nahuala fyra egna
inspektorer som utfor inspektioner i forvig. Detta for att finna eventuella fel som
kan atgirdas innan de externa inspektérerna kommer. Om interninspektérerna
hittar fel som inte kan atgiardas utesluts just den odlaren ur sdsongens kontroll,
for att inte paverka hela kooperativets markning.

— FLO-Cert tittar pa hur vi anvinder premien, gar igenom vara register och all
administration, sager Sebastian Xol pa Cooperativa Nauhala. De intervjuar flera
olika medlemmar och tittar dven pa hur vi jobbar med miljon. De ekologiska
inspektorerna jobbar ungefir likadant, men lagger mycket stérre vikt pa hur det
ser ut pa och runt odlingarna.

Kontrollerna ar stenharda, menar kaffeodlarna. Inom FECCEG dir Cooperativa
Nauhal4 ingér utfoér dven federationens administrativt ansvarige, Juan Hum-
berto, en forkontroll pa varje medlemskooperativ.

— Inspektorerna kollar varenda planta, sdger Rogelio Montejo, kassor i
FECCEG:s styrelse och kaffeodlare. De gar igenom alla odlingar, buskarna och
godslingen. Vi maste gé igenom allt det i forvag. Det tar mycket tid. I borjan kla-
gade ménga Over att de skulle jobba med massa regler som de tyckte var knappa
och meningslésa, men idag, flera ar senare inser de vikten av det.

Sedan markningarna anpassat sig nagot mer till smaproducenternas verklig-
het har ocksé kontrollerna blivit battre, menar Jests Alvarado pa Fedecocagua.
C.A.F.E. Practices har tydligen infort kontroller som ser olika ut beroende pa
storleken pa den producent som ska inspekteras. Detsamma géller Utz Certified,
som tidigare hade som krav att till exempel barnen till alla anstéllda skulle fa sin
utbildning betald av arbetsgivaren, ett krav som lika lite som egna sovrum med
dusch at arbetarna horde hemma i de sma familjejordbrukens varld. FLO-Cert:s
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kontroller har & sin sida blivit tuffare och mer komplicerade sedan man infort
miljokrav (icke att forvixla med den ekologiska markningen).

Nir Rainforest Alliance far en forfragan fran en producent att denne vill fa sitt
kaffe markt med Rainforest Alliance ger organisationen alla papper och uppgifter
om producenten till FIIT. Detta organ tar i sin tur fram en plan for hur inspektio-
nen ska ga till och vad den ungefar kommer att kosta.

Inspektionen inleds med ett mote mellan inspektorerna och representanter for
den grupp som ska kontrolleras. Inspektorerna forklarar hur inspektionen ska
ga till och svarar pa fragor. Sedan gar de genom odlingarna och infrastrukturen.
Slutligen tittar inspektorerna pa den administrativa biten.

Nar inspektionen i falt ar klar tar Rainforest Alliance stillning till vad inspek-
torerna kommit fram till och fattar beslut utifran det. P4 de punkter diar nagot
maste atgirdas far gruppen en tidsperiod inom vilken dtgirderna maste vara
klara. Nasta inspektion gors ett ar senare.

Nir det géller C.A.F.E. Practices fir de producenter som uppfyller 9o procent av
markningens krav dispens och inspektionerna gors bara vartannat ar.

Hur mycket inspektionerna kostar beror mycket pa hur lattillgiangliga odlingarna
ar samt hur manga inspektorer som kommer. Ibland kan det ta upp till en vecka
om odlingarna dr utspridda pa bergssluttningarna i norra Guatemala. Vill en
producent ha bdde Rainforest Alliance och C.A.F.E. Practices markningar skickar
de dubbelt sd manga inspektorer som kan jobba oberoende av varandra. Det blir
alltsd dubbla personalkostnader, men transportkostnaderna per kontroll minskar
till hélften.

— Darfor maste man organisera de grupper som ska kontrolleras och gora det sa
praktiskt som mojligt for badde dem och inspektérerna. Vi behover ju inte kon-
trollera alla medlemmar i en grupp, utan kan borja med dem som kommit langre
och sedan ta de andra aret darpa. Ibland ar det s& att vissa odlare behover langre
tid pa sig att anpassa sig, sager Enrique Mena pa Rainforest Alliance.

Jesus Alvarado pa Fedecocagua papekar att markningarnas regelverk och uppfo-
randekoder ar gjorda i Europa och USA, langt ifrdn myllan bland kaffebuskarna.
De som tar fram regelverken tar, enligt honom, inte hansyn till att forutsattning-
arna ser olika ut hos olika producenter. Darfor ar kriterierna battre anpassade till
storproducenter, dar likheterna mellan olika producenter ar storre. Certifiering
av Rattvisemairkt kaffe gors daremot inte av stora kaffeplantager utan enbart pa
mer sméiskaliga kaffeodlares produktion.

4.4.1 Ekologisk och uthallig méirkning

Ofta ar det sé att en kaffeodling som under lang tid behandlats med kemiska
besprutningsmedel och konstgtdsel ger en mindre skord under de forsta aren
nar odlingen stéllts om till ekologiskt kaffe. Manga bonder i Guatemala talar om
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en halvering av produktionen. Innan omstéllningen ar klar far heller inte kaffe-
skorden siljas som ekologiskt och ta del av det hogre priset som ekologiskt kaffe
ger. Det innebar en stor ekonomisk risk for sméskaliga, ofta fattiga kaffebonder.

Det ar tankt att det ekologiskt odlade kaffets hogre pris ska motverka den even-
tuellt mindre skorden nagot, men om grannen fortfarande odlar konventionellt
med kemikalier, far en storre skord och siljer till ungefiar samma pris kan sats-
ningen pa ekologiskt kaffe kinnas som att kasta pengarna i sjon.

Nir kaffepriset ar hogt, som 2007, slutar manga kaffebonder att odla ekologiskt.
Anledningen ar att kostnaden for markningen och den tid det tar att ta fram eko-
logiskt godsel anses overstiga den extra inkomst markningen ger. Om det sedan
inte finns nagon skillnad i inkomsterna mellan ekologiskt kaffe och konventio-
nellt kaffe — eller om det rent av blir ligre — minskar motivationen ytterligare.

Att odla ekologiskt kraver langsiktigt tinkande. Konventionellt kaffe méste

odlas ekologiskt i minst tre &r innan kaffet kan bli ekologiskt markt. Under tre

ar hinner marknadspriset pa kaffe forandras mycket och ingen vet hur priset

pa kaffet kommer att vara om ytterligare tre ar. Det blir darfor ett problem for
manga bonder som lagt ner flera ar pé att stélla om sitt jordbruk till ekologiskt
och darefter ater viljer att g tillbaka till konventionell odling. Om odlaren sedan
angrar sig pa nytt, borjar proceduren om igen med tre ars vintan innan kaffet
kan fa ekologisk markning.

Rainforest Alliance uppfyller inte kraven for ekologiskt kaffe. Enrique Mena, pa
Rainforest Alliance, tycker sig dock se att flera av de producenter som fatt sina
odlingar certifierade av Rainforest Alliance gradvis minskar anvindningen av
kemikalier. En fordel med att inte anvinda kemikalier ar att man sparar pengar
eftersom man slipper kdpa in dyra bekdmpningsmedel.

Forutom det faktum att omstéllningen till ekologisk odling pa kort sikt kan ge

en forlust ar ockséa storleken pé efterfragan en viktig faktor. Guatemalas natio-
nella forening for kaffeodlare, Anacafé, har statistik som visar att omvirldens
efterfragan pa ekologiskt kaffe inte har varit s stor som manga kaffeimportorer
forutspatt. Kaffeimportorerna har bett om mer ekologiskt kaffe, men har sedan
tvingats dra ner pa inképen fran bonderna och dessa har gétt med dn mer forlust.

Européerna har initialt inte alls visat sig sa villiga att dricka ekologiskt kaffe som
manga bedomare trott. I USA ar det forst nyligen som konsumenterna borjat
kopa ekologiskt kaffe. S nu nar efterfragan viander uppat har antalet producen-
ter av ekologiskt kaffe i Guatemala minskat pa grund av flera daliga ar med lag
efterfragan.

P& Cooperativa Segundo Julio, som valt att certifiera enligt Rainforest Alliances
kriterier och inte satsa pa ekologiskt, dr odlarna medvetna om fordelarna med
ekologiskt kaffe. Men de anser att Rainforest Alliance utgor ett sétt att odla mil-
jovanligare, samtidigt som det 4r mer kommersiellt barkraftigt. Odlarna har svart
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att forestilla sig hur de skulle kunna odla fritt fran kemikalier utan att g med
forlust.

De forsoker framstélla ekologisk godsel som komplement till konstgddseln, men
det kravs mycket mer ekologisk godsel per planta dn konstgodsel. Tio kaffebus-
kar som odlas ekologiskt behover ungefar 46 kilo ekologiskt framstélld godsel
per ar. Tio plantor som lever pa syntetiskt framstilld gédsel behover drygt 35 kilo
godsel.

Priset pa ekologisk godsel i handeln ar mycket hogre dn pa konstgodsel, men i
det 1dnga loppet kostar det inte sirskilt mycket att framstélla ekologisk godsel,
sarskilt om man dteranvander kaffebonornas skal. Jamfort med odling av andra
grodor anviands det forhallandevis lite besprutningsmedel pa kaffeodlingar.
Déremot ar anvindningen av konstgodsel hog. Sa i grund och botten bér man
framst fokusera pa godseln vid omstéllningar fran konventionellt till ekologiskt
kaffe.

En annan viktig faktor nar det géller odling av ekologiskt kaffe ar odlingens till-
ganglighet och hur mycket tid bonden lagger ner pa sin odling.

— Man far komma ihag att olika producenter och organisationer jobbar pa olika
satt, sager Miguel Mateo pad Manos Campesinas. I vissa fall ligger odlingarna
otillgangligt och med délig tillgang till transporter. Sddana odlingar véaxer oftast
mer naturligt dn odlingar som ligger l4ttillgdngligt dar producenten kan jobba
varje dag och lagga ner mer tid och pengar pa sina buskar.

Miguel Mateo menar ar att det ar enklare att stdlla om till ekologisk produktion
pa mindre odlingar som fatt vixa lite av sig sjdlva utan mycket 6versyn. Storre
odlingar, dar producenter och anstillda jobbar mycket med att fa en stor skord,
har under aren ofta blivit beroende av besprutningsmedel och konstgtdsel. En
omstéllning pa stora odlingar ger inledningsvis storre forluster dn pa de sma.

P& garden La Florida och pa kooperativen Cooperativa La Esperancita och Coo-
perativa Nahuala har bonderna aldrig anviant kemikalier. Det enda undantaget
var under 1990-talet d4 La Esperancita ingick i ett EU-finansierat projekt och nar
La Florida var en storproducerande kaffeplantage, men det ar 6ver tio ar sedan.
Nu ar produktionen hos alla tre ekologisk och de arbetar med att ta fram ekolo-
gisk godsel for att 6ka sin produktion dn mer.

Pa FECCEG siger Rogelio Montejo att “man maste sa for att kunna skorda
senare”. I hans kooperativ var det ménga som klagade nar skérdarna blev mindre
efter omstéllningen till ekologiskt kaffe, men de minns alla aren nér kaffepriset
var extremt lagt. Da var den extrapremie som Réttvisemirkt ger for det ekolo-
giska kaffet en skiank fran ovan. Mélet ar att stilla om ett par odlingar i taget tills
hela kooperativets produktion ar ekologisk.

— Miljovanligt ar bra i grunden, sager Julio Hernandez Perez fran La Esperancita.
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Med alla kostnader gar vi vil egentligen plus minus noll med ekologisk odling,
men vi hjélper miljon och sa sparar vi pengar eftersom vi inte kdper besprut-
ningsmedel och godsel.

Kieran Duncan pa Rittvisemirkt Centralamerika har svart att se nagra nackde-
lar 6ver huvud taget med ekologiskt kaffe. Rattvisemarkt uppmuntrar alla sina
odlare att aven odla ekologiskt.

4.5 Marknad

Den storsta delen av kaffet fran Guatemala siljs till USA, dar kafékedjan Star-
bucks &r en stor kund. Guatemala exporterar ocksd mycket kaffe av hog kvalité
som pastas vara “odlat pa hog hojd, enligt urgamla metoder och plockat for
hand”. Det kaffet ar dock sillan certifierat, utan istillet sannolikt odlat med hjalp
av kemikalier pa nagon storplantage eller av smabonder som salt till coyotes.

I samband med kaffekrisen i borjan av 2000-talet nér tusentals smébonder
tvingades lamna bade kaffeproduktionen och de egna jordbruken inledde Gua-
temala, tillsammans med internationella bistdndsgivare och kreditinstitutioner,
en satsning pé kvalité och certifierat kaffe. Det visade sig dock att den internatio-
nella efterfragan pa ekologiskt kaffe inte blev si stor som man trott, vilket ledde
till att fler producenter tvingades ldagga ner sin produktion nir de inte kunde
betala sina lan.

Det var forst sedan Réttviseméarkt hade startat sin verksamhet som de borjade
dyka upp andra markningar i landet, och under de sista aren har en uppsj6 av
markningar dykt upp och efterfragan ckat. Samtidigt har produktionskostna-
derna och konkurrensen 6kat. Manga menar att en 16sning pa den tuffa situa-
tionen for manga smabonder skulle vara den lokala marknaden. Idag siljs bara
kaffe av simre kvalité, inte 1ampligt for export, inom det producerande landets
granser.

P& Guatemalas nationella forening for kaffeodlare, Anacafé, har man presenterat
ett forslag for landets regering som gar ut pa att alla statliga institutioner, verk
och myndigheter borde kdpa certifierat kaffe av exportkvalité. Kaffebondernas
okade intédkter skulle i sé fall vida Gverstiga alla bistdnds- och kreditprojekt som
staten genomfor varje ar. Hittills har dock regeringen sagt nej.

4.6 Storjordbruk

De guatemalanska smabonderna odlar kaffe pa sa sma ytor som en halv till tva-
tre hektar. Detta kan tyckas oekonomiskt om man jaimfor med Brasilien och Viet-
nam, dar smabonderna har langt storre odlingar. Tidigare har kaffet i Guatemala
ocksé producerats pa stora plantager pa flera hundra hektar kaffe diar sdsongsan-
stélld arbetskraft, som ofta tvingats bo under vidriga forhallanden, skordat.

De senaste drens pressade priser och 6kade konkurrens har emellertid medfort
att de guatemalanska storgods dar det odlas kaffe gatt allt simre. Efter kaffekri-
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sen i borjan av 2000-talet gick inte bara ménga sméabonder i konkurs, utan dven
stora plantager. Losningen for hela Guatemala har varit att satsa pa hog kvalité
och lagre produktion.

P& den kooperativa kaffefederationen Fedecocagua menar man att i och med att
fokus framst ligger pa kvalité dr det mer ekonomiskt att satsa pa mindre produ-
center. Som namnts tidigare ar det ocksa svarare for storgodsen att snabbt stilla
om till ekologisk produktion.

Storgodsen i Guatemala kan inte konkurrera med dem i Brasilien. P4 Fedecoca-
gua padminner man ocksd om de eldndiga anstéllningsvillkoren och levnadsfor-
héllandena som réadde och ibland fortfarande rader pa landets stora kaffegardar.

Medlemmarna i SCIDECO péa kooperativet La Florida beréttar att runt byn
Colomba, i regionen Quetzaltenango finns 104 stora gardar med 6ver 100 ar pa
nacken. Flera av dem har lagt ner sin produktion, bland annat La Florida som
nu tagits 6ver av dem som tidigare var anstéllda pa garden. De vittnar om att
I6nerna pa plantager i Guatemala idag dr ungefar tva tredjedelar av den lagstad-
gade minimilonen. De anstéllda lever i daligt underhéallna baracker.

Sdsongsarbetarna pa de smé familjeodlingarna ater vid samma bord och sover i
samma rum som sina arbetsgivare. Arbetsgivaren vet att ndsta gang kan det vara
han eller hon som maste ta jobb som sdsongsarbetare hos den person som hon
nu anstillt. De ar fattiga, men alla delar samma levnadsvillkor.
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5 Brasilien

5.1 Tre bréder med kansla for kaffe

De star nere vid en parkeringsplats, de tre bréderna Paiva med hattar som skyd-
dar mot den varma solen. Tre unga méan som ar stolta 6ver vad de astadkommer.
De skyfflar nagot som ser ut som svart jord i plastsickar. Men det ar inte jord, det
ar ekologisk godsel.

— Vi koper den, for den ar ganska komplicerad att framstilla, sager Marcel, den
dldste av broderna. Den innehéller bland annat grenar fran kaffebuskar, kol,
rester fran sockerror och kaffesump. Den har komposterats for att mikroorganis-
merna ska fa arbeta och forbattra den.

Brodernas kaffeplanteringar ligger pa en bergsluttning med en svindlande vacker
utsikt 6ver en dalgéng. Kaffebuskarna star i prydliga rader. Har och dar skyd-
dar ett banantrad i slutet av en rad buskarna fran vinden. Plantagen ar stor, men
broderna verkar ha personlig kinnedom om varje buske. En planta ser lite ynklig
ut. Marcel forklarar att de dnnu inte vet vad problemet ar. Kanske ar det brist pa
ett ndringsdmne, eller si ar den angripen av nagon sjukdom.

Nar de 14t marka sitt kaffe enligt Rattvisemarkts krav for fyra ar sedan forsokte
de stélla om omedelbart till ekologisk odling. Men det holl pa att ta en ande med
forskrackelse. Produktionen sjonk snabbt. Nu gar de istéllet 6ver till ekologiskt
kaffe pé en odling i taget och skérdarna dr numera oftast storre 4n tidigare.

— Vi ar fortfarande inne i en larandeprocess, sdger Marcel som just borjat en kurs
pa en lantbruksskola i narheten. Man maste gora jordanalyser och se vad som
fattas i jorden. Man ska ocksa analysera vissa spardmnen. Det ar jattespannande.
Man skiljer mellan snabbldsliga och mer ldngsamt 16sliga &mnen.

Ekologisk odling gar bland annat ut pa att anvinda naringsimnen som loses
upp mer langsamt i marken, jamfort med konstgédsel. En forskare har visat att
véxterna inte kan ta till sig de snabbldsliga Amnena genast. De blir darfor offer
for olika skadeinsekter, som ir ute efter de amnen som adnnu inte tagits upp av
vaxten.

Marcel verkar kunna tala i timmar om hur bréderna ska kunna utveckla sina
odlingar. Han talar om olika satt att tillverka skilda sorter av ekologisk godsel.
Ett sdtt gar ut pa att koka ris med salt och sedan lagga det i jorden i 24 timmar.
Det fargas dir i alla regnbagens farger av mikroorganismer och skyddar plan-
torna mot skadedjur.

Men livet pa plantagen &r inte bara experiment, det ar mycket arbete:
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Brasilien ar varldens storsta kaffeproducent. Sverige importerar nastan halften av sitt kaffe fran
Brasilien, framst fran delstaten Minas Gerais (de mérka omradena pa kartan).

— Nu utfor vi ett tungt arbete med att fordela godsel pa plantorna, men tyngst ar
det under skorden. Vi borjar sju pd morgonen och héller pa dnda till kvéllen. Vid
tva-tiden pa eftermiddagen, nar det 4r som varmast, brukar vi ga ner och hjilpa
vara fruar att torka bonorna. Sedan gér vi upp hit igen och arbetar vidare. Kaffet
torkar i 15 dagar, sen bar vi det till vart lager. Direfter tar vi bort skalet med en
maskin och tar bonorna till COOPFAM. Skordetiden varar i fyra-fem ménader
och dé arbetar vi dygnet runt. Fast pa sondagarna arbetar vi inte pa féltet utan
bara nere i torkningen.

Broderna har drvt plantagen efter sin pappa. Mellanbrodern Marcio visar huset
dar han bor, ett stort modernt hus han byggt sjalv med fem rum. Allt ar frascht
med nya mobler och leksaker for de tva dottrarna. Alla tre broderna har rejila
hus och verkar néjda med sina strivsamma liv.

Marcio ar stolt over att odla ekologiskt och att vara medlem i kooperativet.

— Nu arbetar vi i grupp, vilket gor att vi lar oss mer, vi far ga pa kurser och
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utveckla vara kunskaper. Kooperativet har dven sociala projekt, vilket gor att vi
deltar i att forbattra samhallet. Dessutom skyddar vi jorden at framtida genera-
tioner.

5.2 Bakgrund

Brasilien #r virldens i sirklass storsta kaffeproducent. Ar 2007 stod Brasilien for
30 procent av kaffeproduktion. Den storsta delen av den brasilianska produktio-
nen aterfinns i delstaten Minas Gerais, som svarar for drygt 40 procent av den
sammanlagda produktionen och néstan all produktion av kaffebonan arabica.
Delstaten Espirito Santo, som ligger i anslutning till Minas Gerais, ar nast storst,
med omkring en fjardedel av produktionen: hir odlas framst kaffebonan robusta,
som har lagre kvalitet 4n arabicabonan. I Sverige konsumeras fraimst arabica-
kaffe, dock anvénds robusta i espresso.

I Minas Gerais sker merparten av kaffeproduktionen i sédra Minas, dar har kaffe
odlats i generationer. Har finns, jamfort med 6vriga Brasilien, en relativt jamn
fordelning av jordinnehavet. Egendomar som vardera dr mindre adn 10 hektar star
for 43 procent av jordbruken, de mellanstora, mellan 10 och 100 hektar, stér for
48 procent och bara sju procent ar storre dn 100 hektar. Den laga andelen stor-
jordbruk anses bero pa att egendomarna efterhand delas upp mellan arvingarna.

I Espirito Santo ar andelen mellanstora jordbruk négot storre, cirka 60 procent,
och andelen sméjordbruk kring 30 procent.

5.3 Markningarna

5.3.1 Priset pa kaffe

Precis som de sma kaffeodlarna i Guatemala har Coopervitaes medlemmar i
Nova Resende sett sig tvungna att anvianda Rattvisemarkts sociala premie till
att betala odlarna mer, istéllet for att ploja ned pengarna i sociala projekt. Detta
beror pa att det pris odlarna far for sitt kaffe skiljer sig si lite fran priset pa kon-
ventionellt kaffe.

Man ar medveten om att det inte ar sa som Réattvisemarkt tankt att premien ska
anviandas, men rent praktiskt ar det majligt, eftersom beslutet om hur pengarna
ska anvéndas fattas demokratiskt pa ett &rsmote, vilket ar det krav Rattvisemarkt
stiller.

— Vi kénner oss lite bekymrade, for tanken med denna premie var att den skulle
anvindas till sociala projekt, siger man pa kooperativet. Men det gar inte, vi
behover den for att betala vara medlemmar eftersom det inte finns ndgra pengar
over. Det dr premien som raddar oss, skulle dollarn sjunka dnnu mer skulle det vi
far svart att klara oss.

Eftersom Rattvisemarkt kaffe endast gett en liten vinst i jamf6relse med konven-
tionellt kaffe har det blivit svarare att 6vertyga andra odlare att méarka sitt kaffe
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| Brasilien utgor vaxelkursen det kanske storsta hotet for de bonder som saljer kaffe fér export.
Foto: Melker Dahlstrand/IKON.

med Rattvisemarkt. "Varfor ska vi sluta med gifterna bara for att raidda nagon
fagel?” undrar méanga.

Tjugo personer har uteslutits for att de inte levererat kaffe till kooperativet. De
har salt till andra som gett dem ett bittre pris.

I Poco Fundo har COOPFAM daremot lyckats finansiera flera sociala projekt med
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hjélp av premien. For ndrvarande gar cirka 20 procent av medlen till externa pro-
jekt, medan resten spenderas pa interna projekt, som till exempel tandldkar- eller
lakarbesok. Inom kooperativet finns dessutom bade en kvinno- och en ungdoms-
grupp som tar del av dessa pengar. Huvuddelen av premiepengarna géar dock till
utgifter for administration och maskininkop.

Luis Adalto Oliveira beskriver de externa projekten:

— I borjan av varje ar genomfor vi ett mote dar vi bestimmer hur premien skall
fordelas. En del projekt riktas direkt till medlemmarna i kooperativet, andra
vander sig till samhillet i stort.

For narvarande pagar tre externa projekt. Dessa bestar av ett alderdomshem,
ett undervisningskooperativ for bade vuxna och barn samt ett projekt som ger
ett hundratal fattiga barn i kommunen mat, dataundervisning och hjilp med att
sédlja tavlor som man malat.

Men dven om den sociala premien fungerar vil oroar sig medlemmarna for den
kraftigt varierande vaxlingskursen.

— Priset pa Rattvisemarkt kaffe borde vara lite hogre. Forut var prisskillnaden
mot den vanliga marknaden storre. For Rattvisemarkt kaffe far vi ungefar mot-
svarande 900 SEK per sick (60 kilo i Brasilien jamfort med 46 kilo i Guatemala)
vilket ar ungefar lika hogt som marknadspriset, sager Marcio de Paiva Gonzales.

Luis Adalto Oliveira tillagger:

— Den storsta fienden for familjejordbruk som arbetar for export ar vaxlings-
kursen. Just nu ir realen stark och dollarn svag och véra priser ar satta i dollar,
medan vara utgifter ar i real. Flera avdem som har odlat Rattvisemarkt kaffe

har upptéckt att de inte tjanar sd mycket mer dn de gor pa odlat konventionellt
kaffe om véxelkursen ar délig. D4 vill de hellre anvinda konstg6dsel och kemiska
bekampningsmedel och silja pd den vanliga marknaden.

Den hoga vaxlingskursen for realen stéller till problem. Det gjorde att vinsten
2008 blev vildigt liten. Rittvisemarkt anpassar sitt garantipris efterhand, men
anpassningen ar langsam och nir priset val hojs har produktionskostnaderna
redan hojts. P4 Coopervitae skulle man vilja att det fanns en fast skillnad mellan
varldsmarknadspriset och Réttvisemarkts pris sé att man alltid fick mer betalt for
Rittvisemarkt dn for konventionellt kaffe.

5.3.2 Sen betalning, eller ingen alls

Manga smaskaliga kaffeodlare har tagit 1an for att kunna finansiera sin verksam-
het. Darfor star de ofta i skuld till kooperativen och maste silja fort och darmed
till ett 1agre pris, enligt Luis Adalto Oliveira pA COOPFAM. P4 COOPFAM betalar
man sina medlemmar tidigare, vilket gor att odlarna far battre betalt. Men s& ar
det inte pa Cooperavitae.
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— Det ar ett av vara storsta problem, sdger Claudio Baguido Filho, som ar sekre-
terare i kooperativets styrelse. Det kan ta upp till sex manader innan pengarna
kommer. Det dr mycket byrakrati, och vi behover snabbt rorelsekapital till den
forsta godslingen av den nya saddden.

Ytterligare risker med att betalningen dréjer ar att varldsmarknadspriset forand-
ras, och att dollarn sjunker mot realen. Odlarna kan darfor fi mindre betalt dn
om de fatt betalt i forvag.

Nu har Cooperavitae genom statliga 1an fatt garantier sa att de kan betala ut
pengar tidigare till ndgra av medlemmarna. Dessutom har nagra kopare gatt med
pé att betala i férvig, innan leveranserna ar gjorda.

I Rittvisemarkt ingar det att odlarna ska fa 60 procent av det forhandlade priset
for en skord betald i forvag, men liksom i Guatemala fungerar det inte alltid sa i
den brasilianska verkligheten.

5.3.3 Dyra certifieringar

Bade Cooperavitae och COOPFAM betalar knappt 18 000 SEK om éaret for Réttvi-
semarkt. Inget av kooperativen har négot att anmaérka pa nar det galler sjilva cer-
tifieringsarbetet. Certifieringen ar besvirlig och kriaver en del pappersarbete, men
samtidigt innebar detta ocksa att kooperativen utvecklas.

Leonardo Carvalho fran organisationen Ecojus, som jobbar med rittvis handel i
Brasilien, har en kritisk synpunkt:

— Vi uppfattar att FLO-CERT inte #r s flexibla. Aven om vi kan visa att allting
stér ratt till s kraver de vissa speciella dokument. Om ett kooperativ har andra
dokument som visar det FLO-CERT vill ha fram kravs kooperativen dnda pa
exakt de dokument som FLO-CERT efterfragar. Det racker inte om man har gjort
ett bra, vil dokumenterat arbete.

Det rader enighet pa bada kooperativen om att FLO-Cert ibland ser mellan
fingrarna pé vissa kooperativ, medan de ar hardare mot andra. I stort verkar alla
anda ratt nojda med certifieringsarbetet.

Det finns ett flertal organisationer som arbetar med den ekologiska certifieringen.
De storsta ar BCS Oko-Garantie, Institute for Marketecology (IMO), och Instituto
Biodinamico de Brasil (IBD). BCS Oko-Garantie inspekterar bide Cooperavitae
och COOPFAM. Inget av kooperativen har nagot att anmérka pa arbetet. De ar
visserligen dyrare och tar mer tid dn FLO-Certs inspektioner, men samtidigt
anser man i bada kooperativen att detta ar naturligt, eftersom certifieringen for
ekologiskt kaffe 4r mer komplicerad.

— Vi har inga stora problem med de ekologiska certifieringarna. Kostnaden ar
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Omstallningen till att odla ekologiskt kan ta flera ar, men darefter kan skérdarna ofta ge lika
mycket kaffebdnor som tidigare. Foto: Melker Dahlstrand/IKON

hog, men hade vi inte blivit inspekterade som grupp och hade vi inte kint 6mse-
sidigt fortroende, kunde det blivit annu dyrare, siger Luis Adalto Oliveira.

Man ar 6verens om att tva certifieringar ar ganska dyrt och Leonardo Carvalho
har ett forslag:
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— Det finns en diskussion i Brasilien om att férena olika certifieringar, bade
Rattvisemarkt och den ekologiska markningen. For Rattvisemarkt finns det bara
FLO-CERT, stora certifierare som BCS eller IBD skulle kunna skota certifiering
for bade Rattvisemarkt och ekologiskt kaffe. Det skulle minska kostnaden, man
skulle till exempel slippa dubbla kostnader for resor.

5.4 Certifieringen

5.4.1 Inspektionerna

Fabiana Ikeda ar foretagsekonom och arbetar pa uppdrag at FLO-Cert, den orga-
nisation som genomfor inspektioner och certifierar at Rattviseméarkt . Det dr hon
som genomfor nastan alla Rattvisemarkts inspektioner i Brasilien.

— Det finns tva olika inspektionsformer, den forsta kontrollen respektive den
arliga kontrollen. Redan vid den forsta kontrollen har man passerat en process
dar vart kontor efterfragar ett antal dokument. Om det finns tveksamheter fragar
kontoret efter fler beskrivningar. Sedan gor vi det forsta bestket. Férutom de
vanliga kriterierna har jag d4 ocksd med mig en lista pa saker jag ska ta upp som
giller just dem jag ska besoka. Under de arliga besiktningarna f6ljer vi en lista
med sociala, ekonomiska och miljomassiga kriterier som odlarna ska leva upp
till. Vi har ocksé en lista pa hur arbetsvillkoren ska se ut, sager Fabiana Ikeda.

Réttvisemarkt har vissa minimikriterier och andra kriterier som bor uppfyllas pa
langre sikt. For att se om kriterierna ar uppfyllda granskar FLO-Cert dokument
och genomfor bade gruppintervjuer och individuella intervjuer. Storst fokus laggs
pé dokumenten.

En kontroll av en organisation med 50 odlare tar ungefar tva dagar forsta gangen.
De arliga inspektionerna tar sedan ungefir en och en halv dag. Om organisatio-
nerna ar storre eller innehéller flera mindre organisationer, som en paraplyorga-
nisation, tar en inspektion upp till fem-sex dagar och kan dven krava aterbesok.

— Kostnaden for en kontroll beror pa organisationens storlek och hur ménga
olika produkter man producerar. For en organisation med 50 smaodlare och en
produkt kostar det ungefar 13 ooo SEK. Ska ytterligare en produkt kontrolle-
ras kostar det 18 600 SEK. Har man en lokal for att bearbeta produkten blir det
ytterligare kostnader. Detta pris ar for den forsta kontrollen. De dterkommande
inspektionerna ir lite billigare.

Fabiana Ikeda menar att kontrollerna visserligen ar ganska komplicerade, men
héller inte med om att de skulle vara onodigt byrakratiska. Hon siger att det ar
bra om kooperativen har de papper FLO-Cert ber om oavsett om kooperativen
ska certifieras eller inte.

Pé certifieringsorganet IMA Flora, som utfor inspektioner &t Rainforest Alliance,
menar man att den storsta utmaningen for odlarna ar kostnaderna for inspektio-
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ner. Nagon fast avgift finns inte, utan priset avgors av odlingarnas tillgdnglighet.
Ju langre bort en odling ligger desto dyrare blir det pa grund av resekostnaderna.

Edson Roberto Teramoto pa IMA Flora, understryker att alla kriterier inte méste
uppfyllas for att en odling ska bli certifierad. Han papekar att hittills har inte
nagon grupp som IMA Flora certifierat forlorat markningen. Daremot har ett par
grupper gett upp. Exakt varfor ar oklart. Det kan vara for svart eller for dyrt.

— I borjan lyckas odlarna nastan alltid minska anvindandet av bekdmpningsme-
del. Det minskar deras utgifter. Forr eller senare nar de dock en niva dar de inte
langre har majlighet att minska anviandningen mer. Det 4r en utmaning for dem.
Da maste de borja anvinda nya tekniker som inte industrin rekommenderar.
Problemet ir att det inte finns ett fardigt recept, man kan inte kopiera andra eko-
logiska producenter till hundra procent. Dessutom kan vi pd IMA Flora inte ga

in och arbeta som hjilpande jordbrukstekniker, vi kan bara siga hur man skulle
kunna gora. Vi kan diskutera, men inte rekommendera, for dd hamnar vi i en
intressekonflikt dar vi far dubbla roller, som bade radgivare och inspektorer.

5.4.2 Ekologisk méirkning

Till skillnad fran de ménga smé kaffekooperativen i Guatemala tycks inte de tva
kooperativen i Nova Resende och Poco Fundo ha négra storre problem med sina
ekologiska odlingar. De ir till och med de enda kooperativ, anslutna till Réttvise-
markt i Brasilien, som ocksé producerar ekologiskt kaffe, vilket ur marknadsfo-
ringssyfte ar en stor fordel.

Precis som for Rattvisemarkt kaffe tillkommer en premie for det ekologiska kaffet
pé lite mer dn 300 SEK per 60 kilo producerat kaffe. Men kooperativens med-
lemmar héller med sina guatemalanska kollegor om att 6vergangen fran konven-
tionell odling till ekologisk inte &r latt.

— Det stora problemet &r att nar man gar over till ekologisk odling minskar pro-
duktionen, sdger Gastao Goulart, som ar agronom och pa frivillig basis stottar
Cooperavitae. Darfor kravs det radgivning for att hjdlpa dem att se vad som ar fel
och visa vilka mojligheter som finns.

Marcio de Paiva Gonzales beskriver sina erfarenheter:

— Forut anvande vi konstgodsel som inneholl kalium, fosfor och kvave. Vi for-
sOkte att ga over till ekologisk odling for fyra ar sedan, men da blev skorden
mycket délig och vi fick stora skulder. Vi gick da 6ver till konstgodsel pa en del av
odlingen och ekologiskt godsel pa de andra. Nu borjar det fungera och vi haller
pé att fora over allt till ekologisk odling. Det finns till med delar av den ekolo-
giska odlingen som ger mer dn vad den konventionella gjorde. Omstallningen gar
sannerligen inte pa en dag, utan det 4r en process som tar flera ar.

Marcio de Paiva Gonzalez menar ocksa att de ekologiska plantorna behover mer
naring och att den ekologiska godseln ar ungefiar 20 procent dyrare dn det synte-
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tiska. Daremot sa har de slutat med det kemiska bekdmpningsmedlet, vilket har
varit bra for ekonomin.

Han pépekar att priset for ekologiskt kaffe ar for 1agt, med tanke pa att det kravs
mer arbete an for konventionellt kaffe.

— Nar realen var billigare fick vi mer for kaffet, da var en dollar vird fyra real, nu
ar den nere i 1,80. Visserligen kompenserar det hogre priset for det ekologiska
kaffet for att vi far anvinda mycket godsel, men vart arbete blir s& mycket tyngre.
Maénga far ekonomiska problem och slutar.

Bade kooperativen anser att det finns ett egenvarde med ekologisk odling.

— Vi vill att barnen ska lira sig den traditionella kulturen. Den ekologiska
odlingen &r ett sétt att ateruppratta hur vara forfader gjorde. Det dr visserligen
med ny teknik och nya metoder, men i princip sker det pd samma satt som forr
i tiden. Vi hade glomt bort det och forsoker nu aterga till det for vara barn och
ungdomar. Det handlar om hélsa, milj6 och livskvalitet, sdger Luis Adalto Oli-
veira pda COOPFAM.

Marcio de Paiva Gonzalez tanker likadant:

— Vi har aldrig anviant bekampningsmedel har for vi har aldrig velat forstora
miljon. Vi har fatt jorden av vara forfider och vi maste fora den vidare till vara
barn. Darfor méste vi skydda den. Om man anvander gift och bekdmpningsmedel
och det regnar s kommer det att férsvinna ner i vattnet och ner i floderna och
forstora for andra manniskor. Har ar det mycket berg och vattnet rinner snabbt
ner i floderna och hamnar i grannstiaderna dar de dricker vattnet. Hur kommer
deras hélsa att paverkas? Vi maste tdnka pa det.

I bada kooperativen odlade ménga ekologiskt redan innan de gick 6ver till Ratt-
visemarkt kaffe. Allt fler i kooperativen héller pa att g 6ver till ekologisk odling.
De som redan odlat ekologiskt tenderar att vara trogna och halla fast vid det. De
héller likasa fast vid Rattvisemarkt i storre utstrackning dn dem som odlar kon-
ventionellt.

5.5 Marknad

Bade COOPFAM och Cooperavitae har tidigare haft problem med att silja det
ekologiska kaffet pa den inhemska brasilianska marknaden. Det kunde ibland
bli en forlustaffir. Aven om det blivit bittre dr marknaden for ekologiskt kaffe i
Brasilien &n sa ldnge mycket liten.

Nir den ekologiska markningen i Brasilien introducerade fanns det inte ndgon
marknad, vilket ar en stor skillnad mot Réattvisemérkt som introducerade bade en
certifiering och marknadskanaler. Den ekologiska produktionen inom Réttvise-
markt beskrivs av odlarna som den viktigaste delen. Den kan ge storre vinster dn
produktionen av kaffe som enbart ar Rattvisemarkt.
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5.6 Storjordbruk

COOPFAM riktar ockséa en generell kritik mot de brasilianska storjordbruken,
latifundios.

— Vi har som tur var inte den cancer som latifundios utgor har i Pogco Fundo. De
storsta producenterna har har odlingar pa hundra till tvahundra hektar. Latifun-
dios skapar ett totalt beroende hos dem som arbetar dir. Arbetarna fods och dor
som anstillda. Nar jorden inte fordelas skapas enorma inkomstskillnader inom
de berérda kommunerna. Det finns enormt rika jordagare samtidigt som det
finns folk som inte har nagot, inte ens sjalvkinsla eller motivation att fortsitta
leva. Det ar eldnde overallt dir latifundios dominerar.

COOPFAM menar ocksa att storjordbrukarna anvinder sig av gifter som paver-
kar miljon negativt. Smaodlarna har inte en chans att konkurrera med storgod-
sen.

— Var stora utmaning ar att géra produktionen pa landsbygden hallbar. P4 min
tid var det ménga som lamnade landsbygden, ungdomar som var 15 ar gamla
lamnade landsbygden for att arbeta i stan, for de sag inga mojligheter pa lands-
bygden. Nu har vi stoppat den utvecklingen. Vi sdg ocksa producenter som
anvinde metoder som inte var bra, som orsakade skador bade pa manniskor och
miljo. Vart kooperativs utgangspunkt var att anviand alternativ, hallbar teknik.
Det ar bara sa vi kan leva kvar pa landsbygden — ekonomiskt hallbart, ekologiskt
riktigt och samtidigt socialt rattvist. Vi vill att producenten ska komma sé nira
konsumenten som mgjligt. Vi vill bli av med mellanhdnderna och samtidigt tjina
mer pengar genom Réttvisemarkt och ekologisk markning.
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6 Rainforest Alliance
och Rattvisemarkt

6.1 Rainforest Alliance

Styrelsen for Rainforest Alliances har sitt sdte i New York och majoriteten av
ledaméterna kommer dven fran USA. Jordbruk som vill certifieras av Rainforest
Allianca blir forst kontrollerade av Sustainable Farm Certification sa att de upp-
fyller de krav som Sustainable Action Network (SAN) stillt upp. SAN bestar i sin
tur av en koalition av latinamerikanska milj6organisationer. Rainforest Alliances
syfte ar att skapa en certifiering som bidrar till att skapa héallbara tropiska jord-
bruk.

Organisationen inriktar sitt arbete i forsta hand pa att ridda regnskogen och den
biologiska mangfalden. Man beskriver sitt arbete som processinriktat. Processen
borjar med att utbilda bonderna och lantarbetarna for att ta itu med bade miljo-
massiga och sociala problem pa de platser dir de lever.

6.1.1 Rainforest Alliance och andra mérkningar

I friga om en eventuell konkurrenssituation med andra méarkningar tror Enrique
Mena, pa Rainforest Alliance i Guatemala att det finns plats for alla markningar
pa marknaden. Han siger att Rainforest Alliance inte heller har nagonting emot
andra markningar.

— I Europa och Japan finns en stor efterfragan pa
socialt rattvist och miljovanligt kaffe. Vi tror att vi kan
erbjuda dem bade och.

Exakt hur Rainforest Alliance skiljer sig frin andra
markningar verkar svarare att forklara. Conrado
Guineo, som jobbar pa miljéorganisationen FIIT, som
utfor Rainforest Alliance inspektioner i Guatemala,
gor ett forsok:

— Rainforest Alliance skiljer ut sig pé tre satt. Vi ar mer detaljerade och specifika
an de Ovriga. Vi har effektiva mekanismer for kontroll och vi stodjer dven pro-
ducenterna i sin strivan att leva upp till uppférandekoderna. Om producenterna
inte nar dnda fram fran borjan samarbetar vi med dem tills de uppnér malen.
Rainforest Alliance tar ocksa hiansyn till producenternas asikter och idéer. Man
tittar inte bara pa hur produktionen och producenternas situation kan utvecklas,
utan man tittar pa hela byns behov.

Edson Roberto Teramoto, pa certifieringsorganisationen IMA Flora i Brasilien
utvecklar synen pa ekologiska odlingar:
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— Var certifiering foljer Rainforest Alliance regler. Det dr inte en ekologisk certi-
fiering. Vi har tio olika principer, som i sin tur innehéller olika kriterier, jag tror
att det totalt dr drygt 9o olika kriterier. Det finns sociala principer, miljomassiga
principer och principer kring foretagets forvaltning och kring sjalva jordbruket.
Det finns dock inga ekonomiska principer kring foretagets skotsel, exempelvis
bryr vi oss inte om skatteskulder.

6.1.2 Rainforest Alliances kriterier

Rainforest Alliance har 90 olika krav som producenterna ska leva upp till. Forst
och framst ska landets lagstiftning efterlevas. Viktigt ar ocksa arbetsmiljon och
hur mycket vatten som anvénds i produktionen. Det kan ocksa handla om energi
eller andra naturresurser. Andra kriterier ar avfallshantering och restprodukter.
Koldioxidutslapp kontrolleras inte.

For att bli certifierad kravs det att producenten lever upp till &tminstone halften
av alla krav. Vissa punkter, till exempel de som beror anviandningen av kemika-
lier, barnarbete och 16ner, viger tyngre dn andra punkter.

— Reglerna ar ursprungligen gjorda for stora gardar, men man har tagit fram
regler som ar anpassade for sma och medelstora producenter ocksa, sager Con-
rado Guineo. Man far inte vara for hard, utan méaste kunna anpassa sig till verk-
ligheten pa den plats man befinner sig.

Conrado Guineo menar att uppforandekoderna i slutindan ser till miljons och
manniskans basta. Ligger ett vattendrag for nara en kaffeodling och det inte finns
nagra buskage eller trad som skyddar vattnet, kan det i slutindan drabba man-
niskan genom att hon far i sig kemikalier via vattnet.

Att kriterierna skulle vara fér komplicerade eller inte anpassade fér sméprodu-
center héller inte Enrique Mena eller Conrado Guineo med om. Enligt dem riktar
sig koderna till producenternas administrativa personal som kan lasa, skriva och
riakna. Dessutom handlar kraven i mangt och mycket om att ta till vara traditio-
nella odlingsmetoder som glomts bort. Enrique Mena siger ocksé att i de fall da
kriterierna behover forklaras erbjuder Rainforest Alliance fortbildningar.

6.1.3 Rainforest Alliance och bekimpningsmedel

Anvandning av bekdampningsmedel vid produktion av livsmedel ar mycket
kontroversiell. Det finns flera klassificeringar av bekdampningsmedel. Varldshal-
soorganisationen WHO delar in dem i fyra klasser, Ia, Ib, IT och III dar Ia dr den
farligaste. Natverket Pesticide Action Network har tagit fram en lista kallad “the
Dirty Dozen” med de 17 véirsta bekdmpningsmedlen (fran borjan var det tolv,
men fler har tillkommit).

Rainforest Alliance har en relativt liberal syn pa anvindandet av bekdmpnings-

medel. Det ar enbart tillatet att anvinda medel i klass Ia och Ib om det ar tek-
niskt motiverat och inga realistiska alternativ finns. Enligt Rainforest Alliance
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bor anvindaren upphora med dessa medel inom tre ar, fast detta ar inget obliga-
toriskt krav.

Bekampningsmedel som ar férbjudna i produktionslandet, i USA eller i EU, ar
forbjudna enligt internationella konventioner eller ingér i Dirty Dozen far dock
inte anviandas. Si har forklarar Chris Willie pa Rainforest Alliance sin syn pa
bekampningsmedel:

— Bekdampningsmedel dr nagot som man inte bara kan sluta med fran en dag till
en annan. Sa vi kan inte krava att odlare helt ska sluta med bekdmpningsmedel
for dd kommer tiotusentals manniskor att forlora sina jobb och en av de storsta
inkomstkallorna for exportlanderna skulle forloras. Istillet méste vi noga 6ver-
vaga hur vi ska kunna minimera hoten fran kemiska bekdmpningsmedel mot
naturen och méanniskorna. De flesta av vara regler ar darfor inriktade pa att
skydda manniskor och miljo fran bekdmpningsmedlen.

Han menar ocksa att bekimpningsmedel méste forvaras, transporteras och app-
liceras pa ett riktigt sitt. Deras giftiga bestdndsdelar maste ocksa sénkas till en
niva som ar acceptabel, enligt forskare och lokala officiella organ.

— Men naturligtvis vill vi inte stanna dar. Vi vill minska anvindandet, giftighets-
graden och antalet gifter som anvinds. Pa lang sikt vill vi naturligtvis helt ta bort
bekdmpningsmedlen. Vi har lyckats ta bort de allra viktigaste, till exempel de
som star pa listan Dirty Dozen. Vi har ocksa i stor utstrackning lyckats eliminera
bekdmpningsmedel mot ogris genom att be bonderna plantera vixter som tacker
marken.

Att lyckas bli av med bekampningsmedel helt och héllet ar en utdragen process,
enligt Chris Willie.

— Det tog 50 ar att bli beroende av bekdmpningsmedel och det tar kanske 50 ar
att bli av med det. Det dr komplicerat och fragan om anvindandet av bekdmp-
ningsmedel ar inte svart eller vit.

6.1.4 Rainforest Alliance och fackforeningar

— Ett certifieringsprogram ersitter inte fackforeningar. Vi har olika roller, men vi
stoder fackforeningarnas aktiviteter. Vi arbetar for att arbetarna skall fa ratt att
forhandla genom fackforeningar eller genom sammanslutningar. I Costa Rica ar
till exempel inte fackforeningar sa etablerade. Har finns i stillet ett system med
sammanslutningar kallade permanenta kommittéer, vilka utgor ett alternativt
satt att forhandla. I dessa sammanslutningar har arbetsgivarna ett storre infly-
tande an facken, siger Chris Willie.

6.1.5 Rainforest Alliance och de sméa kaffeodlarna

Ett av de stora problemen med etiska mirkningar 6verlag, om man bortser fran
Réttvisemarkt, ar att det ar svart for sma jordbrukare att delta. Rattvisemarkt
fokuserar specifikt pa att de kaffeproducenter som de certifierar ska besta av sma
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jordbruk. Smébonder har mindre finansiella resurser och ofta mindre kunskaper
om hur man gor att for att marka sitt kaffe.

Nir det géller Rainforest Alliance ar det framfor allt kostnaderna som ar ett
hinder for smabonderna. Inspektionerna for att méarka produkten tar stora resur-
ser i ansprak. Bonderna betalar ocksa en arlig avgift. Den avgiften uppgar till
motsvarande cirka 45 SEK per hektar och ar. I praktiken innebar det — inspek-
tionskostnaderna plus avgiften — att Rainforest Alliances certifiering ar allt annat
an gratis.

Smaodlarna kan minska kostnaderna for inspektionerna genom att ga ihop i en
mindre grupp som inte nodvandigtvis behover vara ett kooperativ. Gruppen kan
dven vara en forening med egna stadgar. Genom att dela pa kostnaderna minskar
de avsevirt per odlare. Riktigt stora gardar behover inte betala den verkliga kost-
naden for inspektionen da det finns en 6vre grans for vad en inspektion far kosta.

Nar SwedWatch granskade produktionen av exportkaffe i Brasilien 2005 hit-
tade man inte ndgra smabrukare som odlade Rainforest Alliance-markt kaffe.
Rainforest Alliance uppgav da att man arbetade pa att forma smaodlare att
valja att certifiera sin produktion av Rainforest Alliance. Detta har dock hittills
inte varit framgangsrikt. I bland annat Peru har daremot flera kooperativ som
enbart bestar av smaskaliga kaffeodlare anslutit sig till Rainforest Alliance. Allt
Rainforest Alliance-markt kaffe som Gevalia sdljer kommer till exempel fran
tva kooperativ, bestdende av smaodlare i Peru. De tva kooperativ i federationen
Fedecocagua (utéver Cooperativa Segundo Julio, ett till) i Guatemala som odlar
Rainforest Alliance-markt kaffe bor raknas till medelstora odlare.

P& IMA Flora i Brasilien havdar man att en stor anledning till att sa fa smaodlare
producerar kaffe markt med Rainforest Alliance ar att smabonderna inte nar ut
pa marknaden och producerar for sma mangder och for lagkvalitativt kaffe.

— For de smé producenterna ar markningen fortfarande en utmaning, siger
Edson Roberto Teramot. Det stora flertalet av de storgods som sokt sig till oss
har gjort det for att en uppkopare vill ha var markning. Livsmedelsjatten Kraft
Foods sager till exempel till en producent att *vi vill har ert kaffe, vi koper allt ni
producerar till tio procent hogre pris om det ar certifierat”.

Enligt IMA Flora vet inte en majoritet av de sma kaffeodlarna ens om att Rain-
forest Alliance existerar. Andra faktorer som forhindrat sméodlare att ansluta
sig till Rainforest Alliance kan, enligt IMA Flora, vara att inspektionerna upplevs
dyra och att odlarna sjélva inte vill indra sina produktionsmetoder.

6.1.7 Bedomares syn pa Rainforest Alliance
Gunnar Rundgren, fore detta chef for Krav och tidigare dven ordférande for

IFOAM, den internationella federationen for ekologiska jordbruksrorelser.

— Rainforest Alliance var fran borjan en miljéorganisation som arbetade for att
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bevara regnskogen. Jag har fortroende for organisationen. Den genomfor bade
noggranna certifieringar och hjilper jordbrukarna med att stilla om till ekologisk
odling.

Gunnar Rundgren siger att Rainforest Alliance anser att det ar viktigare att
arbeta med en stor andel av odlarna dn bara négra fa. Detta betyder, enligt
honom, att de accepterar att alla aspekter inte ar perfekta och att de arbetar med
mycket stora féretag.

— Rainforest Alliance kan arbeta mer med radgivning 4n manga andra organ.
Detta beror pa att lagstiftningen inom EU forbjuder ekologiska certifieringsorga-
nisationer att ge rad da det anses skada deras oberoende.

— Det storsta problemet med markningar 6verlag ar att marknaden upplever
att det inte finns plats for flera olika markningar pa miljoomradet, pa grund av
att konsumenterna knappt klarar av att skilja dem at. Darfor kan Rainforest
Alliance-markning komma att utgora en direkt konkurrent till ekologiska mark-
ningar istéllet for att fungera som ett komplement.

Den metod som Rainforest Alliance utnyttjar fér att komma &t anvindandet av
bekdmpningsmedel kan, enligt Gunnar Rundgren, visserligen fungera, men han
anda ar tveksam.

— Jag tror det finns ett drligt och seriost uppsat att minska och fasa ut anvand-
ningen av bekimpningsmedel, men det beror ju pa féretagen som ansluter sig
och hur de agerar. I Sverige gjordes négot liknande med skogsplantor, men aren
gick och inget hande. Och dven om viljan finns hos Rainforest Alliance ar jag inte
sa overtygad om att det kommer att hinda nagot har heller.

Michael Tedengren ar docent i systemekologi pa Stockholms universitet och sam-
arbetar sedan 1993 med milj6forskare pa Universidad Nacional i Costa Rica.

— Jag har f6ljt Rainforest Alliance i tio ar och kianner en viss tveksamhet infor
organisationen. I borjan fick de ekonomiska bidrag fran de féretag som man
certifierade.

Michael Tedengren havdar att han inte kidnner till ett enda fall dar Rainforest
Alliance har aterkallat ett certifikat (efterforskningar visar dock att detta inte
stammer). Han sager att det rimligen bor intraffa olika problem som skulle gora
att man atminstone tillfalligt drog tillbaka ett certifikat, vilket till exempel varit
fallet med svenska skogar.

— Jag har sjalv sett 6vertradelser av Rainforest Alliance bestimmelser som inte
lett till indragna certifikat. Enligt min erfarenhet, och dven enligt organisatio-
nens egna uppgifter, anviander Chiquita mer bekdampningsmedel pa sina markta
bananplantager dn pa andra plantager. Man kan alltsa ifrdgasédtta om dessa ar
mer miljovanliga d4n andra. Jag skulle kanske g& med péa att sdga att Rainforest
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Alliance dr mer arbetarvanligt ur ett hdlsoperspektiv, eftersom en del av de mest
giftiga Amnena ersatts med mindre giftiga (som dock anvands i storre volym),
men det skall ocksd erkdnnas att Rainforest Alliances certifiering stiller krav pa
utbildning och infrastruktursatsningar i de lokalsamhéllen dar plantagearbetarna
och deras familjer bor.

6.2 Rattvisemarkt

Rittvisemarkt ar en certifiering som arbetar med jordbrukare, organiserade i
kooperativ eller pa liknande sétt. Av de produkter i Brasilien och Guatemala som
ar certifierade av Rattvisemarkt ar kaffet den klart storsta.

Kriterierna for Rattvisemarkt sammanfattas s hér pa organisationens svenska
hemsida:

1. Odlare och anstillda far forbattrade ekonomiska villkor
2. Barnarbete och diskriminering motverkas

3. Demokratin och organisationsritten ska framjas

4. Lokalsamhaillet ska utvecklas socialt och ekonomiskt

5. Miljohansyn och ekologisk produktion ska framjas

1. Det ekonomiska kriteriet garanteras genom att producenterna erbjuds ett

fast minimipris da varldsmarknadspriset ar 1agt. De anstéllda garanteras ocksé
villkor som minst motsvarar lagstadgad minimilon eller en genomsnittsinkomst i
regionen.

2. Forbudet mot barnarbete avser anstillda barn, inte barn
som tillhor familjen och som hjilper till inom familjejord-
bruk. Aldersgrinsen for barnarbete &r 15 ar.

3. Det tredje kriteriet innebar framst att kooperativet skall
ha en demokratisk och genomskinlig struktur som upp-

muntrar till deltagande av medlemmarna. Efterlevnaden FAIRTRADE
kontrolleras framforallt genom de handlingar som finns
inom kooperativet, sdisom adrsmotesprotokoll, styrelsepro-

tokoll och andra redovisningar. Naturligtvis skall ocksa

medlemskap i fackforeningar vara tillatet.

4. Det fjarde kriteriet tillgodoses bland annat genom en premie som varje koope-
rativ fir ovanpa grundpriset. Premien ska i princip anvindas till sociala projekt i
lokalsamhillet. Exakt hur premien ska anvandas beslutas gemensamt vid koope-
rativets eller foreningens arsmote.

5. Det femte kriteriet kraver att vissa kemiska bekdmpningsmedel inte anvinds.

Producenter av Rattviseméarkt kaffe uppmuntras att d&ven odla ekologiskt och far
béttre betalt for det kaffet.
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6.2.1 Rittvisemiirkts krav pa kooperativ

Kooperativ som ar anslutna till Rattvisemarkt har fordelar av detta ekonomiskt,
eftersom de vid ett lagt varldsmarknadspris garanteras ett nagot hogre pris pa
sitt kaffe. Men det krivs dven vissa insatser fran dem. Den forsta ar att lyckas
organisera sig som ett kooperativ, med en klar och tydlig demokratisk besluts-
process och ekonomisk redovisning. Detta kan vara ett ganska komplicerat steg
eftersom medlemmarna i kooperativen ofta ar smabrukare utan stérre erfaren-
heter av organisation och redovisning. Samtidigt papekar ménga smabonder i
redan etablerade kooperativ att ovanan ocksa kan vara en fordel. De forstarker
sin egen organisation, far nya kunskaper och lar sig arbeta tillsammans. Medlem-
marnas demokratiska erfarenheter utvecklas ocksa. De kan ocksa skaffa sig egen
utrustning for att rensa kaffet, paketera samt annan teknisk utrustning.

Rattvisemarkts kaffepris
i relation till varldsmarknadspriset

Jamforelse av pengar till producenter vid olika varldsmarknadspriser (angivet i USD/100
Ibs)
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Kalla: Kriterier for Fairtrade, www.rattvisemarkt.se.

Den andra stora utmaningen &r att producera ett kaffe av en sddan kvalitet att det
duger for export. Detta kraver radgivning fran agronomer eller jordbrukstekniker
och kan i virsta fall ta flera ar. Men det verkar som om det efterhand blivit enk-
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lare att sprida dessa kunskaper nir flera kooperativ kommit med i verksamheten
och erfarenheterna sprids. Den viktigaste kunskapen ar hur kaffebuskarna skall
godslas.

I Centralamerika jobbar Rattvisemarkt med flera projekt riktade mot de sméapro-
ducenter som ar markta med Réattvisemarkt. Man ger kurser i foretagsadminis-
tration och marknadsforing, i hur kaffemarknaden fungerar, arrangerar moten
mellan producenter och experter och bistdndsorganisationer. En stor del av detta
finansieras genom bistandsmedel.

Fabiana Ikeda, som har arbetat med FLO-Cert i Brasilien sedan 2003, kan se hur
flera av de grupper hon besokt har utvecklats genom &ren.

— Det borjar med en férening, sedan blir de ett kooperativ och sa bygger de upp
en struktur. De enskilda producenterna far ocksa ett bittre liv, en battre lev-
nadsstandard med béttre hus. De kan investera i sin egen produktion. Det finns
mycket individualism i Brasilien, men vi ser hur odlarna efterhand lar sig arbeta
mera tillsammans. Det borjar ocksa kdnna sig som en familj och litar mer pa
andra. Kooperativet innebar trygghet.

Hon forklarar att innan en grupp odlare vill certifiera sin produkt maste de ha en
marknad. De maste ha kopare sé att de inte hamnar i en situation dér de inte far
avsittning for sina produkter.

6.2.2 Rittvisemirkt och andra mérkningar

Skillnaden mellan Rattvisemarkt och de andra markningarna ar solklara, enligt
Kieran Duncan, Rittvisemirkts man i Centralamerika. Rattvisemarkt har ett
garantipris som har riddat ménga sméaproducenter undan konkurs och Réttvise-
markt jobbar mer pa det sociala omradet #n till exempel Rainforest Alliance och
Utz Certified. Dessutom anser han att Rattvisemarkt ar den enda markning som
jobbar med demokrati.

— Rainforest Alliance och Utz Certified handlar mer om héallbart foretagande,
vilket kraver mer resurser dn vad manga smaproducenter har.

6.2.3 Bedomares syn pa Rattvisemirkt

Gunnar Rundgren, fore detta chef for KRAV och tidigare dven ordférande for
IFOAM, den internationella federationen for ekologiska jordbruksrorelser.

— Jag tror inte pa koncept som bygger pa att reglera priser. De fungerar aldrig i
praktiken. Dessutom blir det extra svart att fa det hela att fungera om det ror sig

om vildigt stora volymer som ska regleras.

Gunnar Rundgren anser att Rattvisemarkt ar for fixerat vid hur kaffeodlingarna
bor organiseras.

— Kontraktsodling far till exempel inte omfattas av Rattvisemarkt, eftersom
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formen inte passar i Riattvisemarkts koncept. Mina erfarenheter fran Tanzania
visade att kooperativ fir vara med i Rattvisemérkt &ven om de &r korrupta. Det
kan vara sd att en bonde som levererar till ett kooperativ kan fa mindre betalt an
en som levererar till ett privat foretag. Kanske ar situationen béttre i Latiname-
rika dn i Afrika. Rattvisemarkts intentioner ar goda, men man har en for rigid
installning till vilka man kan arbeta med.

Romulo Luis Campus, radgivare pa det regionala fackets — FETAMG — kontor i
Belo Horizonte, Brasilien.

— Det har blivit battre sedan krisen 2002. Sméproducenterna har borjat orga-
nisera sig battre bland annat tack vare stod fran Rittvisemarkt. Nu véantar vi pa
ett projekt fran delstatsregeringen som ska hjialpa sméproducenter med certifie-
ringen. Vad detta innebar exakt vet vi emellertid inte dnnu.

— Vart storsta problem for tillfallet ar att produktionskostnaderna rusat i héjden.

Kieran Duncan, Rattvisemarkt i Centralamerika om Réattvisemarkts betydelse for
de smé kaffeodlarna under krisen 2000/2001.

— Kaffekrisen 2000/2001 var ett svart slag for de smé kaffeodlarna och manga

av dem menar att de inte skulle ha 6verlevt utan systemet for Rattvisemarkt. Nar
priset pa viarldsmarknaden sjonk till 50 dollar per quintal betalade Rattvisemarkt
121 dollar.

Rattvisemarkt gjorde si att smaodlarna kunde klara sina produktionskostnader
aven under krisen.

— Under kaffekrisen tvingades manga odlare — framférallt de som inte var med
i Rattvisemarkt att limna sina odlingar for att ta sig till stiderna eller vidare
norrut (USA for att soka jobb.

— Tack vare Rattvisemarkt och minimipriset kunde de organisationer som
rymdes inom systemet Gverleva.

6.2.4. Bedomare om miarkningar i allménhet

Goran Eklof, konsult i utvecklings- och miljofragor och — bland annat — medfor-
fattare till rapporten "Radda liv. Byt Kaffe. — Faktaunderlag” (Svenska Natur-
skyddsféreningen, 2006).

Om markningarnas betydelse:
— Mirkningarna skapar ett incitament for producenter att ga over till ekologisk

produktion och hjalper konsumenterna att gora miljovanliga val. Nar det blir for
ménga markningar kan man dock siga; ju fler desto samre. Svarigheterna for
konsumenten att vilja ratt okar.

Om miérkningarnas krav:
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— Ju mer komplex en mérkning ir, desto farre kan leva upp till den. En helt per-
fekt markning ar viardelGs eftersom néastan ingen kan na dnda fram. Markning-
arna ska peka ut en riktning. Det ska bli battre.

Om lokala markningar och Syd:s inflytande:

— Det finns markningar som kommit till pa initiativ frdn producenter i Syd, som i
Filipinerna, men de séljer bara pa den lokala marknaden.

— Dock ar det inte helt sant att producenterna i Syd inte har nagot inflytande.
Producentorganisationer i Syd ar ju medlemmar i internationella réattvise- odlar-
och miljoorganisationer och kan péverka.

Om Rainforest Alliance:

— Rainforest Alliance tillfor inget sarskilt pad den svenska marknaden. Det enda ar
lite mer socialt hansynstagande pa redan Kravmairkta produkter. Daremot ar det
fullt mojligt att de spelar en storre roll pa andra marknader.

Om den vixande antalet mirkningar:
— Det ar de mer otydliga markningarna som skapar problem, inte Rattviseméarkt

och Krav. Rainforest Alliance kunde till exempel inte leva upp till sin marknads-
foring som miljomarkning.

Om sociala hansyn och miljokrav
— Inom Fairtrade- rorelsen har miljomarkningar tidigare kritiserats for att de

inte tog sociala hansyn. Nu kompletterar Rattvisemarkt och Krav ofta varann
istdllet. De senaste aren har det blivit allt mer dubbelcertifierat kaffe.
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7 Slutsatser

Mairkning innebar stora fordelar, bade for den lokala miljon och pa ett 6vergri-
pande samhéllsekonomiskt plan. Detta oavsett vilken markning du som konsu-
ment viljer. Som konsument maste man dock vara medveten om att Rainforest
Alliance inte ser lika hart pa anviandningen av bekdmpningsmedel som andra
markningar. Det ar helt enkelt upp till dig att vilja vilken form av kaffeproduk-
tion du vill stodja — en produktion som stédjer smabonder, en miljovénlig eller
en som stodjer arbetarnas rittigheter, jobbar med storre producenter, och sa
vidare.

Aven for odlarna har mirkningen av kaffe friimst haft positiva effekter. De har
kunnat hoja priset pa stora delar av det kaffe de siljer och den miljo de lever i har
blivit bdde renare och sidkrare. De odlare som har majlighet certifierar sitt kaffe
enligt s& manga markningar som majligt, vilket utokar deras marknad viasentligt.
Ett stort problem i bade Brasilien och Guatemala ar att flertalet kaffebonder ofta
inte har kopare till allt sitt certifierade kaffe. Detta innebar att de tvingas silja
kaffet till samma pris som omarkt kaffe.

Mirkningar innebar ocksa att kaffeproducenter i bade Brasilien och Guatemala i
okad utstrackning har lyckats undvika mellanhadnder. Trots hogre priser pa kaffet
i butikshyllan hemma i Sverige tycks dock smabonderna vara lika beroende av
bistand som tidigare. Detta for att ha rad att betala certifieringarnas inspektioner
och for att stiilla om produktionen till de krav som mirkningarna anger. Aven de
négot storre producenterna ar i behov av tekniskt stod for att hantera markning-
arnas krav och kriterier.

I Guatemala visade det sig att Rattvisemarkts sociala premie ofta gar rakt neri de
enskilda smabondernas fickor for att ticka deras produktionskostnader, istéllet
for att anvindas till sociala projekt. Detta beror pa kaffeodlarnas ekonomiska
utsatthet och visar pa att det krévs fler atgérder dn enbart premien for att skapa
battre levnadsvillkor for smé kaffeodlare.

I Brasilien har Rattvisemarkt visat sig vara ett utmarkt verktyg for att forbattra
de sociala forhallandena pa smébrukarkooperativ. Det ar pafallande hur bada
de brasilianska kooperativ som granskats i denna rapport starkt sin position pa
marknaden genom att vara med i Rattviseméarkt. Det maste ses som mycket var-
defullt, eftersom familjejordbruken i Brasilien ofta saknar starka organisationer
for att havda sig mot uppkdpare.

Lika viktigt ar att Rattvisemarkt medfort att bade medlemmar och kooperativ
har skaffat sig kunskaper om alla led i produktionskedjan. Detta giller inte minst
kunskaper och erfarenheter om ekologisk odling. Pa s sétt kan kooperativen i
Brasilien bli ett verkligt alternativ till de stora jorddgarna och dessutom bidra till
en uthéllig miljo och 6verlevnaden pa landsbygden.
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Det ar svart for bade odlare och konsumenter att fa dverblick éver alla markningar som férekom-
mer pa marknader. Foto: Melker Dahlstrand/IKON.

Ett sétt att minska smaodlarnas borda vore att hjdlpa dem att slippa manga
olika kostsamma inspektioner av deras certifierade odlingar. En mojlighet som
fors fram i rapporten ar att lata samma inspektorer utfora inspektioner for olika
markningar, till exempel for Rattvisemarkt och ekologiskt markt kaffe. Dessa
markningar konkurrerar ju inte med varandra, utan verkar snarare samverka.

Inte heller mellan Rainforest Alliance och Rattvisemarkt rader nagon storre
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konkurrens i dagslaget. Riattvisemarkt ar i det narmaste ensamt bland de etiska
markningarna om sin inriktning pa smabdnder. I bide Guatemala och Brasilien
riktar sig Rainforest Alliance framst till storre odlare och foretagare.

Daremot konkurrerar Rainforest Alliance och dven C.A.F.E Practices med eko-
logiskt markt kaffe. Precis pd samma siatt som konsumenterna, i brist pa tydlig
information, riskerar att fa uppfattningen att Rainforest Alliance ar ekologiskt
tycks dven odlarna vilja Rainforest Alliance som ett alternativ till ekologiskt odlat
kaffe. Detta eftersom Rainforest Alliance tillater viss besprutning och anvindning
av konstgodsel, men fortfarande betecknar sig som miljovanligt.

Rainforest Alliance, Utz Certified, C.A.F.E Practices med flera markningar fyller
dock en viktig funktion. Eftersom Rattvisemarkt, som tillh6rde den forsta grup-
pen etiska markningar, riktar in sig pa sma kaffeodlare, har de nyare mark-
ningarna framst satsat pa storre producenters odlingar, diar det kanske varit 4n
viktigare att fa till stand etiska forhéllningsregler.

Bade Rattvisemarkt och Rainforest Alliance har lyckats att gora reklam for sin
markning, vilket ytterst gynnar odlarna. Deras loggor dyker allt oftare upp ute
bland konsumenterna pa caféer och restauranger.

Rattvisemarkt och ekologiskt kaffe erbjuder sina odlare ett garanterat minimipris
och en social premie, men om produktionskostnaderna ar si hoga att detta 4nda
inte hjalper d4r mojligen Rainforest Alliance strategi att na de storsta uppkoparna
mer effektiv.

Men problemet med att varken Rattvisemarkt eller Rainforest Alliance-méarkt
kaffe har ndgon garanterad uppkopare kvarstar. I det l4get spelar det egentligen
ingen roll vilken mérkning en odlare viljer. Har odlaren ingen férsiljningskanal
kommer ingen markning i viarlden att kunna 6ka kaffebondens forsiljning.

En satt for Rattvisemarkt att behalla sin starka position bland smabonderna
vore, vilket medlemmarna i kooperativet Cooperavitae hiavdar, att infora en fast
prisskillnad mellan det garanterade minimipriset och viarldsmarknadspriset. Pa
sé satt skulle odlarna med Réttvisemarkt kaffe alltid f& mer betalt dn varldsmark-
nadspriset, vilket de odlare som valt markningar utan garantipriser i princip far
redan idag. Studerar man prisutvecklingen pa kaffe sedan 1989, ser man dock att
Rattvisemarkt kaffe mestadels legat klart 6ver varldsmarknadspriset. Och dven
nar varldsmarknadspriset varit hogt innebar den sociala premien att Rattvise-
markt kaffe 4nda ligger en bit hogre (se bilaga 8).

Rattvisemarkts mojligheter att expandera i Brasilien ar troligen stora, men da
kravs det ett hart arbete for att hjilpa till att bilda kooperativ av familjejordbruk.
Det ar viktigt att organisationen fortsatter att striva efter att starka kooperativ
startade av familjejordbrukarna sjilva. Det finns dessutom stor mojlighet att
kraftigt expandera de ekologiska kaffeodlingarna i Brasilien, eftersom smapro-
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ducenterna har stora forutsattningar att stilla om till ekologisk odling om de ges
mojlighet att utbilda sig i hur man ska béara sig at.

Béde konsumenter och odlare har hamnat i en djungel av markningar som &r
mycket svir att orientera sig i. Att 14gga pengar och tid pa att méarka sitt kaffe

for att sedan tvingas sélja det for samma ldga pris som innan man investerade

i mirkningen kommer i lingden innebéra att allt fler bonder viljer den minst
kostsamma och mest inkomstbringande markningen. For bade odlare och kon-
sumenter vore det battre om foretag och markningar enades om vilka sociala och
ekologiska kriterier som ska gilla.

Problemet med att kaffeodlarna tvingas silja sitt certifierade kaffe till samma pris
som ocertifierat kan man bara komma &t genom att 6ka efterfragan pa certifierat
kaffe. Darmed ligger ansvaret pa oss konsumenter. Vi méste bade sjilva se till att
enbart kopa certifierat kaffe och hela tiden efterfraga sddant kaffe bdde inom den
privata och offentliga sektorn. Vara offentliga institutioner borde kopa kaffe som
produceras ekologiskt och produktionen lever upp till Internationella arbetar-
organisationen, IL.O:s grundliggande konventioner om manskliga rattigheter i
arbetslivet. For narvarande infors etiska krav pa allt fler varor inom den offent-
liga sektorn. Det ar sjialvklart att sidana krav 4ven maste stéllas pa den dryck
som stiandigt dricks 6ver hela landet; det vill sdga kaffe.

Konsumenterna behover dock hjilp for att forsta skillnaden mellan de olika
markningarna. Idag har de svenska konsumenterna dalig vigledning nir de
star i valet och kvalet framfor kaffehyllorna pa ICA eller Coop. Och sa lange inte
genomsnittskonsumenten forstar skillnaderna mellan mirkningarna vinner
varken hon eller kaffebonderna pé den etiska méarkningen, bara de livsmedels-
grossister som siljer kaffet till butikerna.

Det ar var forhoppning att denna skrift ska hjilpa dig att forsta vikten av méark-
ningar och vilken betydelse de har for kaffeodlare i Syd.
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Rekommendationer

Denna rapport behandlar de sméaskaliga odlarnas villkor i Guatemala och Brasi-
lien och rekommendationerna nedan syftar darfor till att forbattra dessa odlares
villkor.

Till certifieringsorganisationer

® Certifieringsorganisationer bor samordna sig mer. Om fler har samma eller
liknande procedurer for kontroller och krav for att anséka om markning blir det
billigare och enklare for odlare att certifiera sitt kaffe med flera certifieringar.

® Fler certifieringsorganisationer bor fa till stdnd gruppcertifieringar och ta
andra initiativ for att sinka kostnaderna for smaodlare att certifiera sitt kaffe.

® Alla certifieringar bor ha ett ansvar att pa ett tydligt och pedagogiskt sitt infor-
mera om vad deras markning innebar. Kommersiella certifieringar som Rainfo-
rest Alliance och Utz Certified bor i 6kad utstrackning informera konsumenter
om vad deras respektive certifieringar stéller for krav. Detta bor till exempel
framga pa kaffepaketen och certifieringsorganisationerna bor darfor forsoka
forma de foretag som siljer det kaffe de certifierat att inkludera denna informa-
tion pa paketen.

Till de féretag som importerar och saljer kaffe

® Kostnaderna for att stidlla om produktionen till ekologiskt odlat kaffe ar ofta
kostsam och denna rapport visar att de smaskaliga odlarna manga ganger har
svart att fa allt ekologiskt kaffe sélt som ekologiskt. Darfor bor foretagen erbjuda
tekniskt och finansiellt stod till de smaskaliga odlarna for att kompensera dessa
for de omstillningskostnader som det innebar att producera och certifiera kaffet
som sadant.

® De bor 6ka sin information om de olika certifieringarna pa paketen.
® De bor striava efter att merparten av deras kaffe ar certifierat.

® De bor striva efter att ha kunskap om under vilka forhallanden, bade socialt
och miljomassigt, som allt kaffe produceras. Denna information bor vara till-
ganglig for allmanheten. Detta far dock inte leda till att foretagen diskriminerar
smdodlare darfor att dessa dr svarare att ha 6verblick 6ver. Darfor bor foretagen
gora stickprovskontroller i de omréden dér de inte kinner till vilka odlare som
producerat kaffebonorna, istillet for att stélla krav pa absolut sparbarhet.

Till detaljhandeln

® De bor striva efter att merparten av det kaffe som de siljer ar certifierat.

® De bor skylta tydligare i sina butiker med de kaffesorter som éar certifierade och
ge tydlig information om vad de olika certifieringarna stéller f6r krav.
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Till statliga bistandsgivare och frivilligorganisationer

® Dessa kan erbjuda stod till smabonder si att de ges méjlighet att certifiera sitt
kaffe.

@ De bor uppmuntra bildandet av producentkooperativ och andra producent-
sammanslutningar.

® Frivilligorganisationer kan hjilpa till att bedriva paverkansarbete for att forma
konsumenter och den offentliga sektorn i konsumentldnderna att vilja certifierat
istéllet for konventionellt kaffe.

® De bor uppmuntra de smaskaliga odlarnas stravan att stilla om till ekologiskt
kaffe genom att erbjuda stod i form av rddgivning, utbildning med mera under
omstéllningen.

Till konsumentorganisationer

® Dessa bor satsa pa att informera konsumenter om skillnaderna mellan ocerti-
fierat och certifierat kaffe och 4ven om skillnaderna mellan olika sorters certifie-
ringar. Dessutom bor de informera om varfor konsumenter bor vara beredda att
betala mer for certifierat kaffe dn for konventionellt.

® De bor forsoka paverka kaffeimportorer och aterforsiljare att 6ka sin kvantitet
av certifierat kaffe; till exempel genom att garantera att allt kaffe som bar foreta-
gens och detaljhandelns egna mérken ar certifierat.

Till konsumenter

® Som konsumenter har vi alla ett ansvar att kopa certifierat kaffe. De certi-
fieringar som stiller hogst sociala och miljomassiga krav ar Réattvisemarkt och
KRAV. Flera kaffesorter dr certifierade med bada dessa méarkningar. Om vi vill att
bonder i Syd ska odla mer ekologiskt &n tidigare méste vi ocksa 6ka var konsum-
tion av dessa produkter.

Till myndigheter

® Svenska myndigheter, sisom livsmedelsverket, bor forsoka skapa hardare
regler for foretag om att dessa ska forbattra sin information om produktionsvill-
kor, ursprung, miljopaverkan och kvalitet av livsmedel. For niarvarande far kon-
sumenterna for dalig information om konventionellt kaffes kvalitet och ursprung

for att kunna gora adekvata jamforelser mellan konventionellt och certifierat
kaffe.

® Vid inkop av kaffe bor den offentliga sektorn stélla etiska krav, som &tminstone
omfattar samtliga den internationella arbetsorganisationen ILO:s kiarnkonventio-
ner. Enligt bland annat Sveriges Kommuner och Landstings (SKL) jurister ar det
forenligt med lagen om offentlig upphandling att stilla etiska krav vid inko6p.
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Bilaga 1
Kooperativ och sammanslutningar
av kooperativ i Guatemala

Har nedan foljer en forteckning 6ver de kooperativ och sammanslutningar av
kooperativ som SwedWatch och Kooperation Utan Granser valt att besoka i
Guatemala. Kooperativ dr sammanslutningar av smabonder som dger och driver
gemensamma anliaggningar for bearbetning av kaffe och for administrativa syss-
lor.

Cooperativa Segundo Julio ligger strax séder om huvudstaden Guatemala
City. Det bildades 1980 och har idag 56 medlemmar, varav nio ar kvinnor. Varje
medlem odlar kaffe pa i genomsnitt pa 3,5 hektar mark och bor beskrivas som
medelstora producenter. Detta dven med tanke pa att produktionen vida 6versti-
ger den guatemalanska standarden for smaodlare. Kooperativet &r medlemmar i
den kooperativa federationen Federacion de Cooperativas Agricolas de Producto-
res de Café de Guatemala (Fedecocagua).

Nar varldsmarknadspriset pa kaffe var som lagst i borjan av 2000-talet gick
manga kaffeodlare i denna region 6ver till annan verksamhet och kooperativet
tappade manga medlemmar. Kooperativets arsproduktion var d& bara 69 ton,
fran att ha varit 920 ton som hogst nagra ar tidigare. 2007 skérdades ungefar
300 ton och mélet ar att fortsatta att 6ka produktionen med 50 ton varje ar,
bland annat genom att rekrytera nya medlemmar. Kooperativets kaffe ar certifie-
rat av Rainforest Alliance och C.A.F.E. Practices.

Cooperativa Nahuala ligger inte ldngt frdn samhallet Solola i vistra Guate-
mala. Det bildades 1963 och har 136 medlemmar, varav 20 ar kvinnor. Varje
medlem odlar kaffe pa i genomsnitt 0,5 hektar mark. Kooperativet ar medlem

i den kooperativa federationen Federacion Comerzializado de Café Especial de
Guatemala (FECCEG). Sedan ett par ar tillbaka ligger skorden pa ungefar 73 ton.
Odlingarna ligger utspridda i bergen kring byn och bonderna tvingas gé langt
for att na sina kaffebuskar. Kooperativet har fyra olika méarkningar — ekologiskt,
FLO, Bird friendly och Café Femenino.

Cooperativa La Esperancita, inte langt fran staden Quetzaltenango, har
bara tva ar pa nacken, men sjdlva marken har varit uppodlad med kaffe under
flera decennier. En satsning pa en mer mekaniserad kaffeproduktion for att 6ka
produktionen gjordes 1994 med hjilp av ett EU-finansierat projekt. Projektet
tog varken hansyn till miljo eller kvalité, utan syftade endast till att maximera
skorden. I slutet pa 1990-talet, nir kaffepriserna sjonk, lamnade Cooperativa
La Esperancita projektet och atergick med statens hjalp till en mer traditionell
kaffeproduktion. De 41 medlemmarna har de senaste tvé aren producerat 23
ton kaffe, men hoppas att produktionen kommer att 6ka. Kooperativet ar med-
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lemmar i FECCEG. Kooperativets kaffe ar ekologiskt och de hoppas pa att bli
Réttvisemarkt under 2008. Fram till 2007 var de beroende av Fedecocagua som
mellanhand.

Plantagen Finca La Florida ligger utanfor den lilla staden Colomba, i Quet-
zaltenago och ar 6ver hundra ar gammal. Flera av de stora kaffeplantagerna i
naromradet har tvingats sla igen i slutet av 1990-talet, da priset pa kaffe sjonk
och gardarna blev skuldsatta. I slutet av 2002 ockuperade ett 50-tal familjer den
overgivna garden La Florida. Efter tre ar kunde de jordlosa, ockuperande famil-
jerna, som tidigare varit anstillda péa plantagen, kopa gérdens totalt 260 hektar
odlingsbar mark for motsvarande drygt 5 300 000 SEK, som staten skot till.

I slutet av 2007 delades marken i tva delar pa grund av interna konflikter,

bland annat beroende pa att flera av de ssammanlagt 230 personer som tagit
over marken inte ville odla ekologiskt och FLO-markt kaffe. De 50 familjer som
ursprungligen inledde ockupationen ar idag medlemmar i féreningen Sociedad
Civil para el desarrollo de Colomba Costa Cuca (SCIDECO) som i sin tur ar med-
lemmar i Manos Campesinas, en sammanslutning av flera kaffeodlande sméor-
ganisationer. SCIDECO har forberett 44 hektar for kaffeodling och hoppas att en
del av produktionen ska bli ekologisk och Réttvisemarkt under 2008. Malsatt-
ningen ar att odla kaffe pa totalt 160 hektar.

Manos Campesinas ir en sammanslutning av nio kaffeproducerande med-
lemsorganisationer kring Quetzaltenango. Sammanlagt har Manos Campesinas
ungefar 1 000 medlemmar. For att fa vara medlem kréavs det att man ar smapro-
ducent, med max tva hektar mark. I genomsnitt har medlemmarna idag en halv
hektar var. Manos Campesinas har fem anstillda, ingen av dem odlar sjilva kaffe.

De ursprungliga atta organisationerna skapade Manos Campesinas for att h6ja
kvalitén pa produktionen och jobba med marknadsforing och féradling av rava-
ran. Redan fran borjan var tanken att sdlja FLO-markt kaffe. Med undantag for
SCIDECO ( se kooperativet ovan) producerar alla medlemmarna sedan 2000
Rittvisemirkt kaffe. Aven ekologiskt kaffe ingick i planen och 2007 var 9o pro-
cent av det kaffe som medlemsorganisationerna sélde pa export ekologiskt. 1997
exporterade de 18 ton kaffebonor, tio ar senare niarmade sig exporten 400 ton.

Federacion Comercializadora de Café Especial de Guatemala
(FECCEG) i Quetzaltenango ar en kooperativ federation bestdende av sju med-
lemskooperativ. Organisationen &r bara ett a&r gammal. Tanken med att bilda en
federation var att, liksom Manos Campesinas, kunna samarbeta kring marknads-
foring, export, forrdd och en anldaggning for tvattning, skalning och sortering av
kaffe. FECCEG har sammanlagt 3 599 medlemmar, varav 354 ar kvinnor. De ar
alla sméproducerande kaffebonder och exporterar cirka 600 ton kaffebonor per
ar. Delar av produktionen ar Rattvisemarkt och ekologisk. Kommande ar ska
organisationen ansoka om C.A.F.E. Pratices och Bird friendly.

Fedecocagua ir en kooperativ federation med 148 medlemskooperativ och 6ver
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100 000 medlemmar i hela Guatemala. I organisationen, som bildades 1969,
finns bade smaproducerande kaffebonder och flera storre odlare. Genom aren
har Fedecocagua blivit en storspelare pa den guatemalanska kaffemarknaden.

I november 2007 var cirka 80 procent av medlemskooperativen Rattvisemarkt.
Resterande, icke-Rittvisemairkta kooperativ, hade ndgon annan form av mark-
ning, sdsom Rainforest Alliance, C.A.F.E. Practices, Utz Certified, ekologiskt kaffe
och Bird friendly.

Framdéver kommer Fedecocagua dven att jobba med Nespresso och 4C. Malet ar
att alla medlemskooperativ ska kunna producera kaffe till tre olika markningar.
Exakt vilka mirkningar som ett medlemskooperativ far beror pa vad Fedecoca-
guas marknadsavdelning och féltarbetare sager. Fedecocagua jobbar med att gora
ett internt kod- och regelsystem som ska ta hénsyn till alla méarkningar. Pa sa

satt skulle de medlemskooperativ som f6ljer systemet kvalificera sig for samtliga
markningar. Detta skulle spara mycket tid och kraft, enligt federationen.

60 Ett kaffe som marks



Bilaga 2
Kooperativ i Brasilien

Héar nedan beskrivs de kooperativ som SwedWatch och Utan Gréinser har besokt i
Brasilien. Bada kooperativen har certifierats av Rattvisemarkt.

Coopervitae, Cooperativa Agricola dos Produtores Organicos de Nova
Resende e Regiao, ligger i den lilla staden Nova Resende, i vistra Minas pa
gransen till delstaten Sdo Paulo. Kooperativet bildades 1999. Redan frén borjan
var tanken att virna miljon genom att odla ekologiskt kaffe. 2006 blev kooperati-
vets kaffe Rattvisemarkt ocksa.

Forsiljningen av det ekologiska kaffet gick till en borjan déligt. Ekologisk odling
kraver mer arbete och ibland mer pengar och det ar darfor viktigt att kunna sélja
detta kaffe till hogre pris dn det som odlats konventionellt. P4 grund av svarig-
heterna med att fa kaffet salt till ett hogre pris minskade antalet medlemmar i
kooperativet. De som stannade ville inte 6verge den ekologiska odlingen.

Nir kooperativet startade var medlemsantalet 40. Pa grund av svarigheter att
sélja det ekologiska kaffet minskade medlemsantalet och var 2005 nere i 13.
Kooperativet var dd nistan pa vag att 1aggas ned. Efter anslutningen till Rattvise-
markt 0kade dock medlemsantalet och i januari 2008 uppgick antalet medlem-
mar till 157, av vilka 62 odlar ekologiskt.

Inkomstfordelningen i regionen ar relativt jamn, nistan alla har en egen jordlott.
Eftersom det ar brist pa arbetskraft i omradet 4r denna dyr. Normallonen for

en arbetare motsvarar 2 500 SEK i manaden. Under skorden mer dn fordubblas
lonen och en arbetare kan tjana 6ver 300 SEK om dagen. Detta dr en bra 16n i
Brasilien, dar den lagstadgade minimilénen uppgar till cirka 1 300 SEK i mana-
den.

Kooperativet skoter sjéalvt hela produktionsprocessen fran plantering till tvatt-
ning, skalning och torkning av bonan till sjdlva exporten.

COOPFAM, Cooperativa dos Agricultores Familiares de Poco Fundo e
Regido, ligger i sodra Minas, i kommunen Poco Fundo. Po¢o Fundo domineras
av sma jordbrukare och det finns drygt 3 000 jordbruksegendomar. Kooperativet
bildades 1991, men flera av odlarna hade i praktiken varit organiserade sedan
1984. Sedan 2001 ar deras kaffe Rattvisemarkt.

Kooperativet fick redan 1997 kontakt med Réttvisemarkt och bérjade da med det
arbete som kravdes for att kunna leva upp till Rattvisemaérkts krav. Den demo-
kratiska organisationen, ett av Rittvisemarkts krav, fanns redan, men odlarna
var skeptiska till mérkningen eftersom denna kréavde att produktionen skulle
goras pa ett annat sitt an det bonderna var vana vid. Att det tog fyra ar innan
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odlarna blev certifierade berodde pa de tuffa kriterierna och att de inte fanns
néigon radgivning att fa pd den tiden. Den svaraste uppgiften var att hoja kvalitén
pa kaffet for att na ut pa den internationella marknaden.

COOPFAM ir ett vil strukturerat kooperativ med gott rykte i omradet. Det ar
ocksa det forsta kooperativ i Minas som bildats av familjejordbruk och som sjilva
exporterar sitt kaffe. Det har 220 medlemmar, varav 136 odlar ekologiskt. Skor-
dedret 2007 producerades 150 ton ekologiskt och ungefar lika mycket Rattvise-
markt kaffe.

Aven detta kooperativ skoter hela produktionsprocessen pé egen hand, fran plan-
tering till export.
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Bilaga 3
Fler kaffecertifieringar

Konventionellt kaffe

Kaffe som odlas utan nagra kriterier eller uppforandekoder, oftast med hjilp av
kemiskt godsel och bekdmpningsmedel. Finns i en kaffeautomat eller butik nara
dig.

Utz Certified

Utz Certified dr ett etiskt initiativ som har arbetats fram av guatemalanska kaf-
feexportorer och av det holldndska kaffeforetaget Ahold Coffee Company. Utz
Certified utgér fran EurepGAP Protocol for Fruits and Vegetables och har helt
enkelt 6verfort EurepGAPs regler till kaffesektorn. Darefter har man tillfogat
ILO:s kiarnkonventioner och FN:s deklaration om de méanskliga rattigheterna.
Utz Certified ar det etiska initiativ som har de ldgsta miljokraven av dem som vi
granskat.

For att bli certifierad enligt Utz Certified méaste kaffebonden dels uppfylla certi-
fieringens huvudkrav och dels 95 procent av de 6vriga kraven. Utz Certified sitter
inga priser pa kaffet, men daremot har man en databas som ger genomsnittspri-
serna pa kaffe for varje land per vecka. Detta ska gora det mojligt for kaffeprodu-
centerna att ha koll pa vilket pris de kan krava.

Kaffemirken har ritt att anvinda sig av Utz Certifieds beteckning om 90 procent
av innehallet i ett kaffepaket uppfyller Utz Certifieds krav. Revisioner utfors varje
ar av en extern inspektor.

Kaffe markt med Utz Certified odlas i 17 lander i Latinamerika, Afrika och Asien.
I Sverige siljs kaffet av bland annat ICA, Lofbergs Lila, Martin Olsson och Geva-
lia.

Common Code for the Coffee Community (CCCC) initiative
Gerd Fleischer arbetar pa den statliga tyska bistdandsmyndigheten for CCCC.

— CCCC 4r ett initiativ fran tyska bistindsmyndigheten dir dven schweiziska
finansministeriet deltar. I initiativet ingar nu ockséa den europeiska kaffefedera-
tionen ECF. Man kan delta med s& stor del av sin produktion som man vill. Det
finns tre nivaer pa kriterierna: R6d, gul och gron. Rod ar den icke acceptabla
nivan. Gul innebar kriterier som maste forbattras inom en begransad tid. En
kaffeproduktion bendmns gul om det for de icke gula kriterierna finns minst lika
maénga grona som roda kriterier. Da kan det sigas inga i CCCC.

Rainforest Alliance ingar i styrgruppen. Enligt en icke publicerad rapport som
CCCC har tillgéng till bedomer Gerd Fleischer Rainforest Alliance nagot hardare
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an CCCCs grona kriterier framst vad géller sparbarhet och skuggtrad. Nar det
géller bekdmpningsmedel ar Gerd Fleischer inte helt sdker pa om utfasningspe-
rioderna, i 6vrigt menar han att Rainforest Alliance och CCCC ar likvardiga pa
detta omrade.

Finns i flera lander i Latinamerika och Asien. Siljs i Sverige via Lofbergs Lila.

Bird friendly

Bird friendly skapades av forskare pa Smithsonian Migratory Bird Center i borjan
av 2000-talet. Tanken ar att bade skapa en fagelvanlig miljo i tradkronorna
ovanfor kaffeodlingar, men ocksa att med tradens hjalp skydda kaffebuskarna,
jordménen och ekosystemet i de omraden dar kaffe odlas. P4 manga platser i
Latinamerika dar kaffe odlas avverkas alla trad pa de sluttningar dar kaffe ska
odlas, vilket gor markerna utsatta for tropiska regn och 6kar plantornas behov
av kemikalier for att vixa. For att ett kaffe ska mirkas Bird friendly ska det vara
ekologiskt och ha ett visst antal trad av olika arter planterade bland kaffebus-
karna. Kaffet siljs ndgot dyrare éin ekologiskt kaffe i USA. Overskottet gar till
projekt inom Smithsonian och till odlarna som far lite battre betalt.

Det finns ungefar 30 kooperativ som producerar Bird friendly i nio latinameri-
kanska lander. Kaffet siljs i USA, Kanada och Japan. Siljs inte i Sverige.

C.A.F.E Practices

Coffee and Farmer Equity (C.A.F.E) Practices ar etiska riktlinjer framtagna av
den amerikanska kafékedjan Starbucks. Kriterierna pdminner mycket om Rainfo-
rest Alliance, men C.A.F.E Practices ar inte fullt lika tuffa i sina riktlinjer. Riktlin-
jerna testades i praktiken mellan 2001 och 2003 och bygger pa fem grundpelare
— produktkvalité, ekonomisk redovisning, ledande inom miljo, foradling och
socialt ansvarstagande. Dessa fem grundpelare ar i sin tur uppdelade i tolv prin-
ciper som innehéller 26 kriterier som de kaffeodlare markta med C.A.F.E Practi-
ces ska leva upp till. Tillsammans ska kriterierna stodja de sociala, miljoméassiga
och ekonomiska levnadsforhédllandena bland kaffebonderna.

Enligt Starbucks granskade man Rittvisemarkt, Utz Certified, Bird friendly
och flera andra mirkningar nar man skapade sina riktlinjer. Man ansag inte
att ndgon av dessa mirkningar tickte alla aspekter inom de tre omradena soci-
alt ansvarstagande, milj6 och ekonomi som man ville ticka med sin méarkning.
Darfor valde man att skapa egna riktlinjer.

C.A.F.E Practices-markt kaffe odlas i 25 lander, framfor allt i Guatemala, Colom-
bia och Indonesien. Det siljs inte i Sverige.

Café Feminino

Denna markning togs fram i Peru 2004. Utgangspunkten var Rittvisemarkt
kaffe, men man ville tydligare fokusera pa kvinnliga odlare. Den som képer Café
Feminino koper ett Riattvisemarkt kaffe, men betalar 25 6re mer per kilo kaffe.
Overskottet gar direkt till de kvinnor som odlar kaffet. Det siljs inte i Sverige.
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Nespresso

Ett eget foretag inom Nestlékoncernen som siljer espressomaskiner som bara
kan hantera doseringskapslar, som siljs fardigpaketerade och bara passar till
Nespressos egna maskiner. Enligt hemsidan innehéller kapslarna varldens
absolut basta kaffe. Inget nimns om uppforandekoder, miljokrav eller socialt
ansvarstagande.

Bade maskinerna och kapslarna finns att kdpa i Sverige.
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Bilaga 4
Certifieringarna pa den svenska
marknaden

De stora foretagen pa den svenska kaffemarknaden fick svara pa foljande fragor
om sina certifieringar:

1. Vilka certifieringar har ni?

2. Hur stor andel av kaffet ni siljer i Sverige ar certifierat?
3. Hur ser fordelningen ut mellan de olika certifieringarna.
4. Vilka butiker/kedjor for respektive certifiering?

Nestlé

1. KRAV och Rittvisemarkt

2. Certifierat kaffe i procent av totala Zoégasvolymen utgor 5,2 procent
3. KRAV svarade for 4 procent av volymen, Rittvisemarkt for 1,2 procent
4. Samtliga kedjor sdljer bide KRAV och Réttvisemarkt

Kommentar:
Volymerna avser heldr 2007 och ticker Zoégas Ekologiska bryggmalt, Zoégas
Ekologiska hela bonor samt Zoégas Hazienda bryggmalt.

Sedan vecka 19, ar 2008, ir flertalet av de certifierade produkterna dubbel-
markta, det vill siga bade KRAV och Rittvisemarkta. Till och med vecka 29 ar
2008, svarade det certifierade kaffet for 5,4 procent av den totala forsaljningen.

Kraft Foods

1. Rainforest Alliance och KRAV.

2. Knappt sex procent av den totala forséljningen av bonkaffe utgors av certifierat
kaffe.

3. "Gevalia Ekologiskt” ar dubbelcertifierat, bade Rainforest Alliance och KRAV-
certifierat.

4. Det siljs Gevalia Ekologiskt i sa gott som samtliga livsmedelsbutiker i Sverige.
Enda undantagen ar extremt sma narhandelsbutiker.

Lofbergs Lila

1. KRAV och Rittvisemirkt kaffe for savil dagligvaruhandeln som for restaurang
och storhushall. I sortimentet for restaurang och storhushall har man nyligen
lanserat kaffe som ar Utz. En del CCCC kaffe (ar dock ingen mérkning som riktar
sig mot konsument) kops ocksa in.

Allt Rattvisemarkt (forutom ndgon enstaka specialprodukt) och Utz markt kaffe
ar dven KRAV-certifierat och alltsd dubbelcertifierat.

2. Cirka 15 procent av sild volym ar certifierat kaffe. Av forsaljningen till storhus-
hall 4r andelen certifierat kaffe narmare 40 procent.
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3. Cirka 97.6 procent ar ekologiskt certifierat (KRAV markt) av den totala certifie-

rade volymen

Ca 65.8 procent ar dubbelcertifierat KRAV och Raittvisemarkt (inkluderat i ande-

len KRAV-mirkt ovan).

Enbart Rattvisemarkt ar en liten andel eftersom man for det mesta dubbelcer-
tifierar Rattvisemarkt och ekologiskt (KRAV) mirkt, med undantag for nagot
single origin/estate kaffe som ar Rattvisemarkt men dnnu inte gar att fa som
ekologiskt certifierat.

Utz ar nyligen lanserat och dven dir dubbelcertifierat det vill sdga ocksa KRAV-
markt.

Uppskattningsvis ligger det pa ca 2 procent idag men dr en ny produkt utan
langre historik vilket gor denna uppgift svarbedomd

4. Ica, Coop, Axfood och Bergendahls butiker siljer KRAV och Réttvisemarkt
kaffe frin Lofbergs Lila. Aven restaurang och storhushall képer certifierat kaffe
fran Lofbergs Lila.
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Bilaga 5
Information om certifieringarna

KRAV
Krav ir en miljorelaterad, svensk certifieringsorganisation som verkar for ekolo-
gisk och giftfri odling.

Rittvisemirkt

Réttvisemarkt ar en svensk certifieringsorganisation som ingér i FLO (Fair Trade
Labelling Organizations International). Fokus ligger pa de ménskliga rattighe-
terna och man riktar sig till smébrukarna. I forsta hand arbetar man med etiska
och sociala krav, men dven miljorelaterade kriterier ingar.

Rainforest Alliance

Rainforest Alliance har sitt huvudkontor i USA och samarbetar med foretag for
att skydda milj6 och ménniskor. Certifieringen ar inte ekologisk, men malet ar att
minska anvandandet av skadliga kemikalier och att forbattra miljon.

Utz Certified

Utz Certified vinder sig framst till stora producenter pa den konventionella
marknaden. Anvénder sig av bade sociala och miljomassiga kriterier. Verkar for
att det for konsumenten ska vara mojligt att spara kaffet fran fro till paket.

Common Code for the Coffee Community (4C)

Skiljer sig fran de 6vriga genom att inte vara ndgon marknings- eller certifierings-
organisation. CCCC stér for en uppforandekod som omfattar hela den internatio-
nella kaffebranschen.

De ILO-konventioner som omfattas av certifieringarna *

KRAV

29 Forbud mot tvingsarbete. 87 Foreningsfrihet och skydd for ritten att orga-
nisera. 98 Ritten att organisera och férhandla kollektivt. 100 Lika 16n for lika
arbete oavsett kon. 111 Om diskriminering i friga om anstéllning och yrkesutov-
ning.

Riittvisemarkt

29 Forbud mot tvangsarbete. 87 Foreningsfrihet och skydd for ritten att orga-
nisera. 98 Ritten att organisera och férhandla kollektivt. 100 Lika 16n for lika
arbete oavsett kon. 105 Avskaffande av tvdngsarbete. 111 Om diskriminering i
fraga om anstéllning och yrkesutévning 138 Minimiélder for arbete. 182 Om de
varsta formerna av barnarbete.
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Rainforest Alliance

29 Forbud mot tvangsarbete. 87 Foreningsfrihet och skydd for ritten att orga-
nisera. 98 Ritten att organisera och forhandla kollektivt. 100 Lika 16n for lika
arbete oavsett kon. 105 Avskaffande av tvdngsarbete. 111 Om diskriminering i
fraga om anstéllning och yrkesutovning. 138 Minimiélder for arbete. 182 Om de
varsta formerna av barnarbete.

Utz Certified

1 Arbetstid. 29 Forbud mot tvangsarbete. 87 Foreningsfrihet och skydd for ratten
att organisera. 98 Ritten att organisera och forhandla kollektivt. 100 Lika 16n for
lika arbete oavsett kon 105 Avskaffande av tvangsarbete. 111 Om diskriminering i
friga om anstillning och yrkesutovning. 138 Minimidlder for arbete. 182 Om de

varsta formerna av barnarbete. 184 Sakerhet och hilsa inom jordbruket.

Common Code for the Coffee Community (4C)

29 Forbud mot tvangsarbete. 87 Foreningsfrihet och skydd for ritten att orga-
nisera. 98 Ritten att organisera och férhandla kollektivt. 105 Avskaffande av
tvangsarbete. 110 Om anstillningsvillkor for plantagearbetare. 182 Om de virsta
formerna av barnarbete.

* Alla Sydamerikas lander, utom Brasilien och Surinam, har ratificerat alla ILO:s &tta kdrnkonventioner. Brasilien har inte ratifi-
cerat nr 87 om féreningsfrihet, och Surinam har inte ratificerat nr 100, 111 och 138.

Certifieringskostnad

KRAV

Hittills har priset for en KRAV-certifiering dels bestatt av sjilva certifieringskost-
naden, dels av kostnader for regelutveckling, frimjandet av KRAV-maérket och
ekologisk produktion. Fran och med 2007 tydliggors vad man betalar till certifie-
ringsorganet for sjilva certifieringen och till KRAV ekonomisk forening for ovrigt
arbete (licensavgift). Licensavgiften for ratten att anvinda KRAVs regler och
KRAV-mirket finns i en prislista som faststills varje ar.

Riittvisemirkt

FLO tar ut en avgift fran producentorganisationen (som tacker den administra-

tiva kostnaden for ansokan och fornyelse av certifikat). Avgiften ar 3-300 kr per
odlare beroende pa antalet odlare och/eller anstillda hos producentorganisatio-
nen samt beroende pa antal certifierade produkter och foradlingsgrad.

Common Code for the Coffee Community (4C)

Cerifieringstaxa (inkl resor, kost, logi, certificering av 4C-enheter och afarrs-
partner samt rapport): 220-420 € i Brasilien, 150-350 € i 6vriga Sydamerika.

Social premie

Réttvisemarkt
Social premie. Premien anvénds till att utveckla lokalsamhaéllet socialt och ekono-
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miskt; skolor, utbildning, nya bostdder, daghem och hilsovéard eller till investe-
ringar i produktionen. Beslutet om hur premien ska anviandas tas gemensamt av
odlarna, enligt demokratiska principer.

Regler nar det galler bekampningsmedel

KRAV

KRAV-markt kaffe innebér att produktionen skett utan syntetiska kemiska
bekdmpningsmedel och konstgodsel. KRAV tillater en rad naturprodukter i
produktionen. Nagra fa av dem klassas som kemiska bekampningsmedel men ar
inte naturfraimmande, till exempel koppar och svavel for svampbekampning pa
fruktodlingar.

Réttvisemirkt

Producenterna maste f6lja nationell och internationell miljolagstiftning. De ska
minimera anvandningen av bekimpningsmedel och konstgodsel och successivt
ersidtta dem med alternativ. FLO uppmanar dven producenterna att lagga om till
ekologisk odling.

Producenterna far 6ver huvud taget inte anvinda bekdmpningsmedel som finns
uppsatta pa WHO:s lista (klass 1a+b), Pesticide Action Networks lista 6ver de
tolv farligaste medlen samt FAO/UNEP:s PICP-lista. Darfor far till exempelvis
inte medel som parakvat, disulfoton och 2,4-D anvindas pa odlingarna.

Rainforest Alliance

Rainforest Alliance ar inte en ekologisk markning. Producenten méste daremot
arbeta for att reducera anvandningen av bekdampningsmedel. De medel som
anvands maste ha godkénts av nationella myndigheter, EU och USA:s miljobyra
(EPA). De far inte vara forbjudna enligt Stockholmskonventionen, Rotterdam-
konventionen eller finnas med pa Pesticide Action Networks lista 6ver “the dirty
dozen”. Kemikalier som ar forbjudna i sina ursprungsléander eller av nationella
eller internationella 6verenskommelser far inte anvandas. Parakvat och aldicarb,
tvd medel med stora miljo- och hilsorisker som anvinds inom kaffeproduktio-
nen, utesluts darfor. Rainforest Alliance avrader bonder fran att anvianda dessa
medel och anviandningen av flera av WHO:s klass 1- och 2-medel méste ha upp-
hort senast i juli 2011.

Utz Certified

Producenten maste ocksa visa att inga praktiskt genomforbara ekonomiska eller
tekniska alternativ finns for skadeangreppet, att angreppet har haft eller kommer
att fi visentliga ekonomiska konsekvenser samt att steg tas for att ersitta klass
1- och 2-medlen.

Anvindningen av bekampningsmedel ska minimeras och dokumenteras. Kemi-
kalier som ar forbjudna inom EU, i Japan och USA far inte anvidndas pa grodor
som dr amnade for export till dessa lander. Kemikalier som klassas som giftigast
av WHO (klass 1 och 2) ar inte uttryckligen forbjudna.
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Common Code for the Coffee Community (CCCC)

Aktorer i CCCC:s kaffeleverantorskedja méste utesluta tio oacceptabla produk-
tionsmetoder och maste forbinda sig att genomfora kontinuerliga forbattringar
for att uppna héllbarhet vad géller milj6, ekonomi och sociala aspekter. Villkoren
for bekdmpningsmedel &r att odlarna méste utesluta anvindning av bekamp-
ningsmedel som ar forbjudna enligt Stockholmskonventionen (POPs) och Rotter-
damkonventionen (PIC).

All information kommer fran respektive organisations uppférandekod, fran deras hemsidor samt
fran personer som SwedWatch har intervjuat.
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SwedWatchs tidigare rapporter

Den blinda klidimporten: Miljoeffekter fran produktionen av klader som impor-
teras till Sverige (2008)

Silenced to Deliver: Mobile phone manufacturing in China and the Philippines
(2008)

Utveckling pa vems villkor? Skanskas verksamhet i ecuadorianska Amazonas
(2008)

Risky Business. The Lundin Group’s involvement in the Tenke Fungurume
Mining project in the Democratic Republic of Congo (2008)

Improving Working Conditions at Chinese Natural Stone Companies (2008)

Powering the Mobile World. Cobalt production for batteries in the DR Congo and
Zambia (2007)

Svenska textilier — ren vinst, smutsig produktion. En rapport om miljéeffekterna
fran produktionen av hemtextilier (2007).

Vita rockar och vassa saxar. En rapport om landstingens brist pa etiska inkop
(2007)

Bristande miljo6 - och etikkontroll. En rapport om Clas Ohlsons och Biltemas
inkdp (2006)

Arbetarnas situation pa varven i Kina (2006)
Sandvik och Freeport - Tva foretag i konflikten om Papua (2006)

Chokladens morka hemlighet. En rapport om arbetsvillkoren pa kakaoodlingarna
1 Vastafrika (2006)

The Price of Oil. Nordic participation in environmental violations in Oil and Gas
development on Sakhalin in Russia (2006)

Expansion i lagloneldnder med etiska risker - Assa Abloy i Ruméanien och Mexiko
(2005)

Lang vag till sjalvklara rattigheter - Trelleborgs forsok att hindra bildandet av en
fackférening pa Sri Lanka (2005)

En vara bland andra? - en rapport om migrantarbetarnas situation och svenska
foretag i Saudiarabien (2005)
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Handelskung med bristande etik - en rapport om Clas Ohlsons inkép i Kina
(2005)

Swedish pulp in Brazil - The case of Veracel (2005)

Maénniskor och miljo i fruktindustrin - tva fallstudier fran Chile och Sydafrika
(2005)

Billig, snabb och lydig - en rapport om kinesiska leksaksarbetare och foretagens
ansvar (2004)

Svensk handel med Burma (2004)

Rapporterna gér att ladda ner pa www.swedwatch.org.
P& hemsidan kan du dven bestélla vart nyhetsbrev!
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Kooperation Utan Gransers
tidigare rapporter

i serien Fakta utan granser:

Rittvisa i din kaffekopp, nr 1, juni 2004

Priset for ditt kaffe, nr 2, februari 2005

Hem ljuva hem, nr 3, oktober 2005

Home sweet home, no 3, October 2005

Sma bonder — stora marknader, nr 4, september 2005

Small farmers — big markets, no 4, December 2006

Var lojal — eller svilt, vittnesmal inifran sviltens Zimbabwe, nr 5, oktober 2007

Med utveckling i tanken — om biodrivmedel i Afrika som en mdjlig vag ut ur fat-
tigdomen, nr 6, januari 2008

Fuel for development?, nr 6, June 2008

Sveket mot de fattigaste. Om bistandet till jordbruket som férsvann, nr 77, febru-
ari 2008

The betrayal of the poorest. On the agriculture aid that disappeared, nr 7, June
2008

Rapporterna gar att bestilla och ladda ner pa www.utangranser.se
Pa hemsidan kan du dven bestilla vart nyhetsbrev!
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SwedWatch ar en religiost SWED)

och partipolitiskt obunden
frivilligorganisation, som WATC H
granskar svenska foretags

handel med och verksamhet
i utvecklingslander.

Kooperation Utan Grén-
ser bedriver langsiktiga
bistandsprojekt i ett tjugotal

lander baserat pa principen KOOPERATION UTAN GRANSER
hjalp till sjalvhjalp. Visionen

ar en rattvis varld fri fran www.utangranser.se
fattigdom.

www.swedwatch.org




